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AUS DEM INHALT
BRAMBAUER
Deutsches Bier mit
tiirkischer Seele

Tirkische Lebenskunst
und deutsches Reinheits-
gebotin einer Flasche: Eine
neue Pilsmarke soll von
Brambauer aus die Welt er-
obern, aber erst den Ge-
schmack der jungen Tiir-
ken in Deutschland.
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Brambauer Unternehmen Maksem AG bringt eigene Pilsmarke auf den Markt, nach dem wﬂmwmﬁm@oﬁ

Deutsches Bier mit tiirkischer Seele

Von Tatjana Gluth

Brambauer, Tiirkische Le-
benskunst und deutsches
Reinheitsgebot in einer Fla-
sche: Eine neue Pilsmarke
soll von Brambauer aus die
Welt erobern, zumindest
erst einmal die Geschmacks-
nerven der jungen Tirken in
Deutschland.

»Ganz schén mutig”, fand
Landtagsabgeordneter Wolf-
ram Kuschke den Vorstofd der
Maksem AG, die gesternin die
Vertriebsraume arm Zum Pier
zur Prasentation ihrer neuen
Biermarke eingeladen hatte.
st man doch angetreten, wumn
»an der Peripherie von Dort-
mund  Biergeschichte zu
schreiben”.

Vertriebschef Frank Frigge
und Maksem-Figentiimer Bii-
nyamin Tiirksoy haben sich
viel vorgenommen. Mit der
neuen Biermarke , BEY” wol-
len sie das Lebensgefithl der

Frank Frigge und Biinyamin TGrksoy mégen ihr Bier.

jungen Tiirken zwischen 18
und 39 Jahren treffen. Dazu
haben sie ein passendes, jun-
ges lmage geschaffen: ,BEY”

- istdie Abkiirzung fiir Beyoglu,

erinnert an den weltoffenen
Stadtteil von Istanbul. Der
«Galata”-Turn  prangt des-

(IN)

halb auf dem Etikett, golden
natiirlich, denn die Farbe soll
auch auf den Pilsgeschmack
hinweisen, der dem Trend zu
den eher leichten ,Goldbie-
ren” huldigt, ,4,9 Prozent,
leicht gehopft, sehr wiirzig,
mit einer Anlehnung zu den

klassischen  Exportbieren”,
fasst Frigge als Steckbrief zu-
sammen und peilt 2,5 Milli-
onen Tiirken in Deutschland,
45 000 tiirkische OQutlets, 45
Millionen Tirken in der EU
und einen steigenden Hirki-
schen Bierkonsum” an.
Gestern waren Politiker,
Geschdftspartner und po-
tenzielle  Vertriebspartner
eingeladen und kosteten das
sdeutsche Bier mit titrkischer
Seele”; das in Deutschland
nach am:mnrmu Reinheitsge-
bot gebraut wird. ,Es hat die
Herbe, die ich brauche”, stell-
te stellvertretender Biirger-
meister Wilfried Weineck fest
und Sozialdemoksat Rudi Sal-
men lobte: ,Sehr angenehm,
dberraschend guter Pilsge-
schmack. Noch gibt's ,BEY”
nur in der Flasche, doch das
Fassbier ist schon geplant.
Die eigene Biermarke ist das
Aushéngeschild der Maksem
AG, die ansonsten eine breite
Palette tiirkis~her Alkoholika

vertreibt. Doch das n#chste
ehrgeizige Projekt wartet
schon: ein fruchtiger Raki-
Mix, ebenfalls konzipiert fiir
die junge tiirkisch stammige
Generation.

INFORMATION
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B Die Maksem AG, im
Mirz 2007 gegriindet,
hat 20 Mitarbeiter.

B Angepeiltes Ziel fiir
2008: 30 000- Hektoli-
ter Ausstof der neuen
Biermarke ,,BEY™.

B Bey" gibt's im Sixpack;
Fassbier 'und andere
Geschmacksrichtungen
sind geplant.

W Der Vertrieb soll iiber
Franchisenehmer erfol-
gen.




	

