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Erfolgreich in Deutschland

Die tiirkische Elite riickt auf
Almanyadaki Basari |
Turk Elitleri llerliyor
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Ralf Fig

ge (Managir{g Director Sales) & Biinyamin Tiirksoy (Vorstand)

BEY - das Bier mit tiirkischer Seele

BEY — Tiirk Ruhlu Bira

Tiirkische Lebenskunst und deutsches Reinheitsgebot,
kombiniert in einer Flasche: Eine neue Pilsmarke soll von
Brambach aus die Welt erobern und in erster Linie die
Geschmacksnerven der jungen Tiirken in Deutschland
treffen.

Seit vielen Jahrhunderten brauen Menschen Bier und-auch
heute noch erfreut sich der Gerstensaft groBer Beliebtheit. Im
Jahr 2007 gab es weit tiber 1000 Braustatten in Deutschland.
Bier — das ist heutzutage ein heiB umkampfter Markt. Neue
Produkte auf den Markt zu bringen gestaltet sich haufig, als
AuBerst schwierig, es sei denn, man hat eine guteldee lind
ein ziindendes Marketing-Konzept. Biinyamin Tirksoy hatte
so eine Idee. Der heutige Vorstandsvorsitzende' griindete ‘im
letzten Jahr die Firma Maksem AG, die angetreten ist,.um der

jungen tiirkischen Bevélkerung neue stylische und erfrischende. |
—i—Giicli marka

Produkte zu prdsentieren.

Starke Marke

Mit der Dachmarke ,Beyoglu BEY” mdchte die Maks-ém“’A’G'x_

das Lebensgefiihl der jungen Tirken zwischen 18 und 39 Jah-
ren treffen. Dazu hat die Firma ein passendes, junges Image
fiir das Bier geschaffen: ,BEY" ist die Abkirzung fiir Beyoglu
und erinnert an den weltoffenen und angesagten Stadtteil von
Istanbul. , Von Beyoglu aus kann man den Galata-Turm sehen.
Er ist imposant und von ihm geht eine grofe Kraft aus”, erklart

eurotiirk

Turk yasam sanati ve Alman saflik sartlan bir sisede birlesti:
Yeni pilsen birasi markasinin Brambach’tan gikip tiim diinyay
fethetmesi ve ilk etapta Almanya'daki genc Tiirklerin damak
tadiyla bulusmasi bekleniyor.

insanlar yiizyillardir bira Gretiyor ve bugiin bile arpasuyu biyiik

~|—hir popiilariteye sahip.

2007 yihinda Almanya'da 1000'in (zerinde bira imalathanesi
bulunuyordu. Biranin giiniimiizde rekabetin yogun oldugu bir
pazari var. Bu pazara yeni Griinler ckarmak, eger iyi bir fikir
veratesleyici bir marketing konsepti yoksa cogunlukla olduk-
* ¢a zor bicimleniyor. Biinyamin Tiirksoy béyle bir fikre sahipti.
Simdiki ynetim kurulu baskam gecen sene, geng Tiirk niifusu-
na‘yeni tarzda ve ferahlatici rtinler sunabilmek icin Maksem

Vi) AG firmqsqm kurdu.

Catimarkasi “Beyodlu Bey” le Maksem AG 18-39 yas aras Tlrk
genglerinin yasam duygusuyla bulusmayi hedefliyor. Bu amag-
““la firma, bira icin buna uygun, geng bir imaj yaratt. “BEY"
Beyofjlu'nun kisaltmasi ve istanbul'un diinyaya agik, sevilen
semtini hatirlatiyor. “Beyoglu'ndan Galata Kulesi goriilebilir.
Bu kule gorkemli ve biiyiik bir enerji yayiyor”, “Bu sebeple bu
etkileyici kuleyle markamiz 'Beyoglu Bey’ arasinda bir bag kur-

duk”, diyor Tirksoy. Bundan daha iyi bir logo bulamazdi, ¢tinkii

Galata Kulesi 6.000 yillik tarihinde pek ¢ok sey yagadi. Yizyillar
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Tiirksoy, ,also haben wir diesen faszinierenden Turm mit un-
serer Marke "Beyoglu Bey’ verbunden®.

Die Firma hatte sich kein besseres Logo ausdenken kénnen,
denn der Galata-Turm hat in seiner {iber 6.000 Jahre alten Ge-
schichte vieles erlebt. Er trotzte (iber die Jahrhunderte mutwil-
liger Zerstorung und hielt Erdbeben und Brénden stand. Wie
ein ,Fels in der Brandung” ist er zum Wahrzeichen der Stadt
geworden.

GroBe Produktpalette

Das Bier wird nach deutschem Reinheitsgebot gebraut, hat aber
unbestreitbar eine tiirkische Seele, Um dies zu verdeutlichen,
prangt der Galata-Turm auf dem Etikett, golden natiirlich; denn
die Farbe soll auch auf den Pilsgeschmack hinweisen, der dem-
Trend zu den eher leichten ,Goldbieren” huldigt. AuBerdem
wird das moderne Mixgetrank Rak'n Iced hergestellt. , Wir se-
hen es als eine Neuheit, die es bis zum heutigen Tage nicht gah,
und das gilt fir beide unserer Produkte”, sagt Hakan Yakar,
Marketing & Event Manager der Maksem AG. Weitere Spiri-,
tuosen, darunter verschiedene Raki-, Wein und Likdrsorten,
werden aus der Tlrkei importiert. ,Unsere Produkte werden in—=
erster Linie in der tiirkischen Gastronomie sowie in den Szene |
Clubs- und Bars zu finden sein."

Akzeptanz der Kunden )

Damit die Kunden auf die neuen Produkte aufmerksam ‘werden,
wird zurzeit viel geworben: Gewinnspiele, Verkostungsaktionen
und Veranstaltungen machen auf das neue Bier;aufmerksam.
Mit Erfolg: Die junge tiirkische Bevdlkerung sch{e'mt die moder-
ne Marke BEY zu akzeptieren. ,Unsere Zielgruppe hat lange
auf solch ein Produkt gewartet, das haben vielg; Testergebmsse
und Umfragen bewiesen”, so Yakar. ,Wir wollen nicht nur ir-
gendeine Biersorte sein, sondern unsere Leute ansprechen.”

il

Bereit fiir Europa ! :

In einigen Jahren erhofft die Firma eine internat Unale Bekannt-
heit erreicht zu haben. Derzeit findet man die Prudukte nicht nur
in deutschen Regalen, sondern auch in hoIIandlschen danischen,
osterreichischen, schweizerischen und franzosmchen Supermark-
ten. ,Wir haben in den ersten vier Monaten sehr viel geschafft
und hoffen, dass wir so weiter machen und uns nqch verbessern™
kénnen. Nattrlich werden wir investieren und mher neue Ideen
entwickeln”, erklart Tirksoy. Die Ziele sind hoch gésteckt Esgilt .|
2,5 Mllllonen Tiirken in Deutschland, 45 Millionen;Ttrken in der ‘
EU und die deutschen Konsumenten zu begmster(:n .Um ein (e
ternehmen wie dieses zu filhren, bendtigt man 2usammenha|t =
das gewisse Knowhow und sehr viel Geduld. Aber die Llebe 'zu pEIN
seinem eigenen Produkt ist das Wichtigste®, erkIFrtTurksoy FINGE

In die Zukunft blicken )‘ |

.Ich trinke sehr gerne Bier”, sagt Hakan Yakar mEt Begeisterung,
«Seit der Geburtsstunde von BEY genieBe ich|es sogar noch
mehr. Ein leckeres ‘Feierabend-BEY', das ist schon was ganz be-
sonderes.” Das Bier mit der tiirkischen Seele ist aufdem besten
Wege, sich erfolgreich auf dem Markt zu positionieren. Mit hoch—
motivierten Mitarbeitern und kreativen |deen verspricht das Un-
ternehmen sich von der Konkurrenz abzuheben, Zukiinftig wird

es noch viele verschiedene Mixgetrdnke aus dem Hause Mak-
sem geben, so wie eine weitere Weltneuheit, die noch geheim
gehalten wird. Lassen wir uns iiberraschen.

o
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boyunca siiren tahribata gégiis gerdi ve deprem ve yanginlara
kafa tuttu. Dalgalara kargl koyan koca bir kaya gibi sehrin sim-
gesi haline geldi.

Genis iiriin yelpazasi

Bu bira Alman saflik sartlariyla iretimis olsa da tartismasiz Ttirk
ruhuna sahip. Bunu anlatmasi icin etiket Galata Kulesi'yle siis-
lendi, tabii ki altin rengiyle; clinkli bu renk daha hafif “gold
bira" trendini takip eden pilsen tadini gdstermeli. Bunun
disinda modern icecek karisimi Rak'n Iced iiretiliyor. “Biz bunu
-§imgliye kadar olmayan seyi, bir yenilik olarak gérilyoruz. Bu
b|2|m her iki Griintimiiz icin de gecerli”, diyor Maksem AG'nin
Marketmg & Event Miidiirii Hakan Yakar. Aralarinda raki, sarap
ve likor cesitlerinin bulundudu diger alkollii ickiler Tiirkiye'den
ithal ediliyor. Hakan Yakar, Griinlerinin ilk etapta Tiirk gastro-
nomisinde, kliip ve barlarda bulunabilecegini sdyllyor.

Miisterilerden kabul gérmek
Miisterilerin dikkatini cekebilmek icin bugiinlerde cok reklam
yapiliyar: Sans oyunlar, lezzet tanitimlar ve organizasyonlar
yeni biraya dikkat cekiyor. Basarili da olunuyor; genc Tiirk niifu-
su modern BEY markasini benimsemise benziyor. “Bizim hedef
grubumuz béyle bir driinii uzun zamandir bekliyordu. Bir cok
test sonucu ve anketler bunu ispatladi”, "Biz alalade bir bira
cesidi, olmak istemiyoruz. Aksine insanlanmiza hitap etmek
Istiyorbz", diyor Yakar.
O\
Avrupa igin hazir
Firma bir kag§ene icerisinde uluslararasi {ine kavusmus olmak
istiyor. Urtinleri halen sadece Alman raflannda degil, Hollan-
' da, Danimarka, Avusturya, Iswgre ve Fransa satis ve siirlim
pazarlannda cla bulunuyor. “ilk dért ayda
cok sey ba§ard|k ve umuyoruz ki, béyle de-
varn edip’ ken‘dlmm daha da gelistirebiliriz.
Tabii ki yatinm yapacadiz ve hep yeni fikirler
dretecegiz” :g‘glklamasml yapiyor Tirksoy.
Hedefleri ‘yﬁﬁsek Kendilerini Almanya‘daki
2,5 milyon [iirkle, Avrupa'daki 45 Milyon
Tiirke ve Almdn titketiciye begendirmek isti-
yorlar, * Boy[a’ bir firmay idare etmek icin
~birbirine bagl olmak, biraz knowhow ve
t;ok sabrr gerektiriyor. Ama en 6nemlisi ken-
—dild urununu sagvmek" diyor Tiirksoy.
|
Gelecege hakmak
\E Ben biray) ok severek iciyorum”, diyor, Ha-
kanYakarcos uyla, “BEY'in ilk Gretildigi an-
dan beri ise Biradan daha da zevk allyorum
Nefis. bir pa@dos BEY'i cok Gzel hir sey”.
Tuirk ruhlu bita pazara basariyla yerlesmek
icin cok dogrll bir yolda. Yiiksek motivasyon-
Iu.;ahganlar#e yaratici fikirler firmaya reka-
beti asma sozii veriyor. Gelecekte Maksem
tarafmdan daha fazla kansik icecek dretil-
“ecek: simdilik gizli tutulan bir baska diinya
yeniligi gibi. O da bize siipriz olsun.
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