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Die MAKSEM AG und BEY Pilsener!

Die Geschichte

Blinyamin Turksoy ist ein Unternehmer aus Istanbul, der seit Gber 20 Jahren mit groBem Erfolg auch in
Deutschland arbeitet. Seine breite Gastronomie Erfahrung, unter anderem als Franchisegeber einer
Restaurantkette, brachte Blinyamin Tiirksoy auf die Idee, ein Bier fiir die in Deutschland lebenden Tirken
zu brauen. Gemeinsam mit seinem Team, zu dem erfahrene Vertriebsprofis aus der Branche gehoren,
kreierte er BEY, das Bier mit dem unverwechselbaren Geschmack und der einzigartigen Rezeptur. Echt
deutsch mit tiirkischem Herzen.

Der Namen BEY steht fiir Beyoglu. Das BEY Logo zeigt den Galata Turm, das Wahrzeichen Beyoglus, dem

Wi

dltesten Stadtteil im Herzen Istanbuls. Dieser Stadtteil steht heute flir modernen, pulsierenden Lifestyle mit

vielen Shops, Bars und Cafes.

Die Kernzielgruppe

BEY Pilsener steht zunichst fir die Zielgruppe tirkisch/ deutscher, tiirkisch/ franzésischer, etc.
Immigranten, die auf dem europaischen Biermarkt bisher nicht als Zielgruppe identifiziert wurden
und ist somit als Marke ganz neu und einmalig. Ein Bier von Tiirken fiir Tlrken aus Deutschland, nach
deutschem Reinheitsgebot gebraut.

Die Zielgruppe hat auf BEY gewartet. Das beweisen Geschmackstests und Umfragen unter tirkisch-
stdmmigen Biertrinkern in Nordrhein-Westfalen. Innerhalb der Kernzielgruppe der Deutsch-Tirken
zwischen 18 und 39 Jahren sto3t BEY auf grolRes Interesse. 92% der tiirkischen Verbraucher finden
die Idee eines deutschen Bieres mit tiirkischem Hintergrund sehr gut oder zumindest sehr
interessant. 9 von 10 Testern schmeckt BEY gut bis sehr gut. 8 von 10 befragten Personen wiirden
BEY kaufen.

In Deutschland leben insgesamt etwa 2,5 Millionen Tirken, davon alleine 850.000 in Nordrhein-
Westfalen, wo sich auch der Stammsitz der MAKSEM AG befindet.

Die Markenstrategie

Die tirkische- deutsche Biermarke BEY Pilsener soll die tlirkische Zielgruppe, aber auch den deutschen
Konsumenten ansprechen. Markterhebungen zeigen, dass der Bierkonsum, besonders der deutsch-
tirkischen Zielgruppe, ein erhebliches Entwicklungspotential bietet.

Wahrend der deutsche Biertrinker durchschnittlich ca. 112 Liter pro Kopf im Jahr konsumiert, liegt der
Verbrauch der deutsch-tiirkischen Konsumenten mit rund 11 Litern deutlich hinter anderen Landern
zuriick. Im Gegensatz zu den guten Entwicklungschancen des tiirkischen Marktes, geht der Bierkonsum
der Deutschen kontinuierlich zurtck.
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Die Herstellung und Abfiillung des Bieres wird zurzeit noch von grof3en deutschen Lohnbrauereien
Ubernommen, eine Investition in eigene Brautechnik ist jedoch fiir die Zukunft geplant.

Bezeichnend fiir den Erfolg tirkischer Marken am deutschen Markt sind die Erfolgsstorys von z.B.
Doner Imbissketten oder Marken wie Uludag, Ayran oder Gazi. All diese Anbieter erfreuen sich guter
Absatzzahlen, nicht zuletzt bei den deutschen Verbrauchern. Der tiirkische Konsument ist treu bei der
Wahl der Biermarke. Dies bedeutet einerseits, dass er schwer zu gewinnen ist, andererseits erweist
sich der gewonnene Kunde als aullergewohnlich loyal.

Bei der Wahl des Markennamens wurde darauf geachtet, einen Begriff zu wahlen, der positive
Assoziationen weckt und einpragsam ist. Der Markenname BEY ist sowohl national als auch
international gepragt, sodass alle Markte mit dem gleichen Markennamen angesprochen werden
kénnen. Bei der Markteinfiihrung wurde auf eine einseitig ethnische Positionierung verzichtet, um alle
Zielgruppen auf die gleiche Weise ansprechen zu kénnen und dem Risiko zu begegnen, eine
potentielle Zielgruppe abzuschrecken.

Das Marketing ist dabei auf eine internationale Kundenzielgruppe ausgerichtet. Es soll dabei
vermieden werden das Bier als rein , tlirkische Marke” zu positionieren. Im Rahmen der
Konkurrenzanalyse zeigte sich, dass sich die Mehrheit der deutschen Anbieter auf bestimmte, meist
regionale Marktsegmente fokussiert. Dies bedeutet jedoch meist eine Vielzahl ebensolcher
Mitbewerber im jeweiligen Segment. Ethnische Kundengruppen werden dabei, in der Regel, nicht
angesprochen. Die ErschlieBung dieser Zielgruppe mit hohem Marktpotential bleibt somit BEY Pilsener
vorbehalten und stellt ein starkes Alleinstellungsmerkmal dar.

Parallel zur ErschlieRung des deutschen Marktes entwickelt sich eine Ausweitung des Absatzmarktes
auf starke Markte innerhalb Europas. In Frankreich wurden bereits erfolgreiche Produkt Testings
durchgefiihrt und eine Vertriebs- und Produktionskooperation mit einem renommierten Partner
unterzeichnet. Mit weiteren méglichen Partnern in Osterreich, Italien und den Niederlanden steht die
MAKSEM AG zurzeit in Verhandlungen.

Flankierende MarketingmaBnahmen, wie Sponsoring von produktaffinen Veranstaltungen und Special
Events, sowie eine eigene Produktlinie kreativer Merchandisingartikel und Werbemittel unterstiitzen
aktiv die Verkaufsaktivitaten.

Die Produktstrategie

Das Produktsortiment wird sich zunachst auf das Produkt BEY Pilsener beschranken, welches auf dem
deutschen Markt ausschlieBlich in 0,331 Mehrwegflaschen angeboten wird. Im Handel ist das Bier im
24er Getrankekasten und im Kasten mit je 4 Sechserpacks erhaltlich.

BEY Pilsener ist ein leicht gehopftes Premium Pilsener, natiirlich gebraut nach dem deutschen
Reinheitsgebot, mit einer ausgewogenen, leicht herben Geschmacksnote und einem Alkoholgehalt von
4,9 %. Es weckt Assoziationen an laue Sommerndchte und ausgelassene Partys in mediterraner
Atmosphare. Durch seine ausgewogene Geschmacksnote eignet es sich aber auch hervorragend als
Begleiter zu leichten Speisen und in geselliger Runde.
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Preislich bewegt sich BEY Pilsener zwischen den Preisen von deutschem Premium Bier und ethnischen
Marken wie z.B. Corona . Mit einem Restaurantpreis von 1,50 € bis 2,00 € und einem Einzelhandelspreis
von 13,99 € fiir den Kasten mit 24 Flaschen zu je 0,331 bewegt sich BEY Pilsener im oberen Preissegment
und erfillt die Anforderungen, die an ein Premiumbier gestellt werden.

Der Ausblick

Neben dem Aufbau des operativen Geschifts, stehen aber auch greifbare Visionen, wie der Bau einer
eigenen Brauerei, mit einem integrierten multikulturellen Konzept, bestehend aus Erlebnisgastronomie
und kulturellen Veranstaltungen, in der Planung der MAKSEM AG.

Nach der Etablierung von BEY Pilsener in den wichtigen Markten ist an eine Ausweitung der
Produktpalette gedacht, wobei der Focus auf trendigen Biermischgetranken liegen soll.

Beyoglu — Ein Lebensgefiihl

Das Leben, der Lifestyle, die Kunst, die Atmosphéare und die Menschen, das alles ist Beyoglu.
Der Stadtteil der im 13. Jahrhundert als genuesische Handelskolonie gegriindet wurde, ist heute im 21.
Jahrhundert einer der trendigsten Stadtteile der Welt.

In Beyoglu haben von Beginn an traditionell die Europaer Istanbuls gelebt. Im 14. Jahrhundert wurde der
Stadtteil umfriedet. Als letzte Spur des Festungswalls ist der Galata-Turm erhalten, welcher sich als
Hauptaspekt im Logo aller MAKSEM® AG Produkte wieder findet.

Beyoglu ist das Zentrum des Nachtlebens Istanbuls mit Kneipen, Bars, Clubs und Diskotheken, nirgendwo ist
der Schmelztiegel der Kulturen zwischen ,,Orient und Okzident” so zu erleben und spiliren wie an diesem Ort.
»,Hayat Beyoglunda yasanir‘ (Mann lebt das Leben in Beyoglu)! H6rt man Abends in den Gassen
und Winkeln Beyoglus, ob an einem Wochentag um vier Uhr Morgens oder an einem Wochenende
um 23 Uhr. In Beyoglu pulsiert das Leben 24 Stunden.

MAKSEM - Ein Symbol fiir Wasser
Wasser ist die Basis des Lebens.

Maksem wurde in der Vergangenheit als Zisterne verwendet um Wasser fiir den taglichen Gebrauch
zwischen zu speichern. Maksem wurde von naheliegenden Wasservorkommen aus dem Belgrad Wald (iber
Aquadukte gespeist.

Bei der Namensgebung der MAKSEM® AG spielte unter anderem die Zisterne mit Namen Maksem, die sich
im Herzen von Beyoglu befindet eine tragende Rolle. Dieser Maksem ist besonders wegen seinem
architektonischen Gesamtbild bei der Bevolkerung,,sowie Touristen, sehr beliebt.
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Der Galata Turm — Das Logo

Der Galata Turm (tirkisch Galata kulesi) liegt im Istanbuler Stadtteil Beyoglu.

Geschichte

Er war das Nordende und die Hauptbastion der genuesischen Siedlung Galata und wurde 1348-49 als
Christus-Turm errichtet. Nach der Eroberung Istanbuls durch die Osmanen im Jahre 1453 wird der
Turm teilweise zerstort, aber bald wiederhergestellt. Weitere Beschadigungen durch Erdbeben 1509
und durch Brénde 1794 und 1831.

Das gewaltige Gebaude, das 48 m Gber dem Meeresspiegel liegt, misst bis zu seiner kegelféormigen
Spitze 67 m und dominiert das Nordufer des Goldenen Hornes. Ab dem 16. Jahrhundert diente er als
Wachturm, gegen Ende des Osmanischen Reichs als Feuerwache, eine Funktion, die er bis in die
1960er Jahre innehatte. Spater wurde der Galata Turm privatisiert, renoviert und fir den Tourismus
geoffnet.

Heutige Nutzung

Ein Teil des Obergeschosses ist heute ein Nachtclub, was allerdings nicht als Club im eigentlichen Sinne
verstanden werden soll. Der Nachtclub ist erst ab 21 Uhr gedffnet und bietet eine orientalische Show
begleitet von einem Abendessen. Der untere Teil der beiden Ebenen im Obergeschoss ist im selben
Stil, wird allerdings vor 20 Uhr als Café genutzt, so wie der obere Teil auch, welcher allerdings vor 20
Uhr auch als reine Aussichtsplattform dient.
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Nuri Sahin,
Borussia Dortmund
Turkischer Nationalspieler

Rastl Recber
Besiktas Istanbul
Turkischer Nationaltorwart
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Noch sitzt das Unternehmen In Linen
eine Braverei soll in Dortmund entstehen

Von FAJSZ DEAKY

Dortmund/Lénen - Dem-
néchst wird im Ruhrgebiot
«Puls® getrunken...,

Bey-Bier, die neuve tUr-:

kische Biermarke aus dem
Revier, wird langsam hei-
misch (BILD Dberichtete).
Noch hat der LUnener Un-
ternehmer Binyamin Tlrk-

soy (4R) kalnen Standort fir
seine Brauerei. Aber das
Vertriebsnetz wird dichter.
Turksoy; .Bls Ende des Mo-
nots verkaufen wir Bey iber-
all bei Edeka Rhein-Ruhr und
bel der Getrankemarkt-Kel-
te ,Dursty" ™

Derweil is1 der Unterneh-
mer weiter in Verhandiun

|
3

Bunyamin Tirksoy (48) will mit seinem
turkischen Pils durchstarten

Bier auf jeden Fall in der

: E r I !! !. D

K i - eine Mi

Torksoy: ,Deshalb ist uns
wichtlg, dass wir irgend-
wann eln geeignetes Grund-
stisck in moéglichst zentraler

Lage finden.” Insgesamt ist
ein Ausstof von 150000 Hek-
tolitern im Jahr angepeilt: 40
Arbeitsplatze konnten donn
In Dortmund neu entsiehen.

Elle hat der Unterneh-
mer dabel aber nicht, nach
wird das Bier woanders ge-
braut: ,Uns ist erstmal wich-
tig, dass Bey in der Region
bekannt wird."

Bild 18.02.09
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Ein . Furst” sall den dewt-
achen Biermarkt eroben

In der Community jungey
Tikrken beillt es schone
Bilte win Bey!”

VON JOHANNES SCHMITZ
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beirn sy dev Sere der Halke gedan
frem, i wenlg dhemse wer
net hellzs Mamoarogpe. Do him-
suf, vorbet om Speegela, doren Holz-
rstmen it GoldEwrbe bereadt vind,
pebt es s Bivo cines Maraes, der
mich! woniger plak als cine Kleise
Revokation et destisbin  Riar
miarhs, Bloyaen Tirksoy L0
wis, &6 In der Bundes als
Biertand hesanders anfimerksam be-
oboctiet wint Er lisd in Dostach-
bied o Sirkisches Bier mach dewt-
adern lenbetanda Mosen Fie
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2¢kn Jahwen, Als dir diumscin Tow-
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Tirkei anpanieren. Dech diesee
Pl schehenzebonso wiedie Ssche
rach eimer trkache Brawerei, die
in seivemn Aullng ¢in deatscdes
Bar bragn solle, Ako drofie
Tieksoy den Sprcd s, Er el voa
Fachleunen e Dearsehand ein Bier
ertwickel, dis peschmackbch aof
Jureze Migromten abooelt. In zzhbei-
chea Tests mit Dacmend er Suden-
tenanterschiediicher Nationalities
fand or 5o glwas wie i 1leRkiscde
Seeks i deutsches Baey

Sait rrehr als ciners Jabe ot erjotn
kst aul e Mkt ued hat in i
sor Zait rend 3000 Hekroliter von
seleen Purtners beapen kessen, deren
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Jetet blist Tarksoy aur Olereeve.
Nachdemn or ¢Sl unsee, &ss
et Heimded sciee Einmepllaschen
oft ablehale, scia er seit ber
wul Metewer. Und das aicht mr in

Loely and wews conie, 1o salf

Deutschland. Tleksoy hat auch den
Sasrissch,  micderdindischan
usd dspemachischen Mauks m Vi-
sier. In dra Bedren sslchie or bes
50 000 BeXolilem sen. Urd dan
will v richtig Geld in die Hand nch-
mee, um n mud eine gigene
Brooeret 0y bowen, doe glerchositig
eme Art Lifetyle-Zentram werden
sl &pent Gestroeom e wrd Kulters
BT T

JSchon 30 Prozere der m
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nen urser Bar, st Tieksoy, des-
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ein Wenderes aischen seiner doul-
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res”, beschrale Tdsoy cn geadl-
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Kolner Stadtanzeiger 14.02.09

kea werdes, wern esnachdem Sinf-
fhchen Famdiermealer gebt. Der Kas-
ten koote! rené 13 Eerc. Mz doem
Vorumsl, Meshme wirden kein
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Kultureller Briockenschlag

Die Professorin bat fir Tirksoy
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ihee Werse mitgestaliee. umdie W
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nb=enn und ehesmalige Unterschene-
oo hat sie ihoes exgeren BIRR sl
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fuses Bt hart e Migramen.Comy-
ranty pewanel!

Dortmunder Pils mit tiirkischer Seele

Unternehmer Biinyamin Tiirksoy setzt au? das deutsche Reinheitsgebot und weniger Hopfen
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Turkish brewer seeks foothold in Germany

By PATRICK McGROARTY
Associated Press
2009-02-01 08:05 AM

A photograph hanging in Bunyamin Turksoy's corner office shows the
founder of modern Turkey, Mustafa Kemal Ataturk, with a broad smile on
his face _ and a glass of cloudy white Raki liquor in his hand.

It's inspiration for Turksoy, a German-Turkish entrepreneur who has come
out with a new brand of beer called Bey. He is targeting the beer toward
young Turks in Germany, betting they are German enough to enjoy a few
pilsners but Turkish enough to appreciate an ethnic brand.

"You rarely see this picture of Ataturk, because he's drinking," Turksoy said
in his warehouse office in Germany's industrial Ruhr Valley. "I thought it was
perfect.”

There are some 2.7 million ethnic Turks in Germany, about 3.3 percent of
the population. While many of the older generation came from rural Turkey
and do not drink because Islam prohibits alcohol, Turksoy sees the largely
well-integrated Turkish youth in Germany as an untapped market.

Bey's label features the Genoese Galata Tower, a landmark of Istanbul's
cosmopolitan Beyoglu district. It is also brewed according to the 16th-
century Bavarian purity law mandating that beer include just malted grain,
hops, yeast and water.

Turksoy set recipe standards for Bey last year and contracted with a large
commercial brewery to make a test run of more than a million pints. Since
then he has signed up 2,000 kiosks and pubs in North Rhine-Westphalia,
the German state that includes the Ruhr region, to sell bottled Bey. His
sales staff is adding eight locations each day, he said, and hopes to reach
5,000 this year.

Turksoy, 48, is a second-generation entrepreneur. His father came to
Germany in 1963 as a miner, one of tens of thousands of Turks who helped
revive the country as an industrial powerhouse.

Taiwan News 01.02.09 1/3
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He quit the mines after a year to open a supermarket, which led him to his own
cross-cultural invention: a spicy garlic sausage. The sausage is made without
pork a staple of the German diet that most Turks do not eat _ and slaughtered
in line with Islamic dietary requirements. He eventually sold the brand, Sucuk,
and the family diversified into distribution and agriculture.

Turksoy's mother returned to Turkey after a decade in Germany, and he grew
up between the two countries. After studying economics in Turkey he met his
German wife in Muenster in the early 1980s. They have five children.

His first and unsuccessful endeavor in beer was to build a German-style
brewery in Turkey. But he could not attract interest in a country where those
who aren't teetotalers prefer Efes, the Turkish pilsner that commands 80
percent of the market.

So Turksoy flipped his business model, envisioning a fresh, Turkish product for
a market dominated by brands that have been brewing for centuries.

"It's a complete hole in the market," said Willi Moeller, one of two brewing
insiders that Turksoy lured away from bigger operations to work as his sales
managers. Moeller was the national sales director for Flensburger, a northern
German beer sold in distinctive pop-top bottles, before he heard the pitch for
Bey at a trade fair.

"So many Germans vacation in Turkey, and so many Turks live here," he said.
"That's a ready-made customer base who would know and love the brand from
the beginning."

To find a recipe for Bey, Turksoy and his team tested different brews on
international students at the University of Dortmund _ and cut their preferences
right down the middle.

"We wanted to find what their tastes had in common," Turksoy said.

The result is light, wheaty beer with a bright yellow hue _ a pleasant, low-hops
brew that tastes much like scores of others available in Germany.

A taste that doesn't leave a unique impression is a major handicap for an
upstart brand in an overcrowded market, said Peter Hahn, CEO of the German
Brewers' Association. Already, 1,300 brewers here make 5,000 varieties of beer,
he said.

"It's conceivable that someone could break in with an innovation. But this beer
iS no innovation," Hahn said. "This is a beer like all the others."

Taiwan News 01.02.09 2/3
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Turksoy argues the unremarkable taste will in fact help Bey by breaking
Germany's regional conceit. The most distinctive beers are often only
popular or even available in their home state, with a few national
exceptions, such as Beck's.

Turksoy is eyeing the right moment to expand into Berlin, where some
200,000 ethnic Turks live. He also takes pride in the ethnic branding of his
product.

"Turkish people here _they don't belong in Germany, and they don't

belong in Turkey," said Turksoy, who became a German citizen just two
years ago. "Now they can say, this is something that belongs to them."

Taiwan News 01.02.09 3/3
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Immigrant out to qguench German Turks'
thirst

Patrick McGroarty, Associated Press
Sunday, February 1, 2009
(02-01) 04:00 PST Luenen, Germany --

A photograph hanging in Bunyamin Turksoy's corner office shows the founder of
modern Turkey, Mustafa Kemal Ataturk, with a broad smile on his face - and a
glass of cloudy white Raki liquor in his hand.

It's inspiration for Turksoy, a German-Turkish entrepreneur who has come out
with a new brand of beer called Bey. He is targeting the beer toward young Turks
in Germany, betting they are German enough to enjoy a few pilsners but Turkish
enough to appreciate an ethnic brand.

"You rarely see this picture of Ataturk, because he's drinking," Turksoy said in his
warehouse office in Germany's industrial Ruhr Valley. "I thought it was perfect.”

There are some 2.7 million ethnic Turks in Germany, about 3.3 percent of the
population. While many of the older generation came from rural Turkey and do
not drink because Islam prohibits alcohol, Turksoy sees the largely well-
integrated Turkish youth in Germany as an untapped market.

Bey's label features the Genoese Galata Tower, a 1348 landmark of Istanbul's
cosmopolitan Beyodlu district. It is also brewed according to the 16th century
Bavarian purity law mandating that beer include just malted grain, hops, yeast
and water.

Turksoy set recipe standards for Bey last year and contracted with a large
commercial brewery to make a test run of more than a million pints. Since then
he has signed up 2,000 kiosks and pubs in North Rhine-Westphalia, the German
state that includes the Ruhr region, to sell bottled Bey. His sales staff is adding

T O O S Y Y kel i P OB HIG FSREy 2402 1558 A any

in 1963 as a miner, one of tens of thousands of Turks who helped revive the
country as an industrial powerhouse.

San Francisco Chronicle 01.02.09
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He quit the mines after a year to open a supermarket, which led him to his
own cross-cultural invention: a spicy garlic sausage. The sausage is made
without pork - a staple of the German diet that most Turks do not eat - and
slaughtered in line with Islamic dietary requirements. He eventually sold the
brand, Sucuk, and the family diversified into distribution and agriculture.

Turksoy's first and unsuccessful endeavor in beer was to build a German-
style brewery in Turkey. But he could not attract interest in a country where
those who aren't teetotalers prefer Efes, the Turkish pilsner that commands
80 percent of the market.

So Turksoy flipped his business model, envisioning a fresh, Turkish product
for a market dominated by brands that have been brewing for centuries.

"It's a complete hole in the market," said Willi Moeller, one of two brewing
insiders that Turksoy lured away from bigger operations to work as his sales
managers. Moeller was the national sales director for Flensburger, a
northern German beer sold in distinctive pop-top bottles, before he heard
the pitch for Bey at a trade fair.

"So many Germans vacation in Turkey, and so many Turks live here," he said.
"That's a ready-made customer base who would know and love the brand
from the beginning.”

To find a recipe for Bey, Turksoy and his team tested different brews on
international students at the University of Dortmund - and cut their
preferences right down the middle.

"We wanted to find what their tastes had in common," Turksoy said.
The result is light, wheaty beer with a bright yellow hue - a pleasant, low-
hops brew that tastes much like scores of others available in Germany.

Turksoy argues the unremarkable taste will help Bey by breaking Germany's
regional conceit. The most distinctive beers are often only popular or even
available in their home state, with a few national exceptions, such as Beck's.

Turksoy is eyeing the right moment to expand into Berlin, where some
200,000 ethnic Turks live. He also takes pride in the ethnic branding of his
product.

"Turkish people here - they don't belong in Germany, and they don't belong
in Turkey," said Turksoy, who became a German citizen just two years ago.
"Now they can say, this is something that belongs to them.”
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Turkish brewer seeks foothold in Germany

International Herald Tribune, France 2 February 2009

A photograph hanging in Bunyamin Turksoy's corner office shows the
founder of modern Turkey, Mustafa Kemal Ataturk, with a broad smile on
his face — and a glass of cloudy white Raki liquor in his hand.

It's inspiration for Turksoy, a German-Turkish entrepreneur who has come
out with a new brand of beer called Bey. He is targeting the beer toward
young Turks in Germany, betting they are German enough to enjoy a few
pilsners but Turkish enough to appreciate an ethnic brand.

"You rarely see this picture of Ataturk, because he's drinking," Turksoy
said in his warehouse office in Germany's industrial Ruhr Valley. "
thought it was perfect.,

There are some 2.7 million ethnic Turks in Germany, about 3.3 percent of
the population. While many of the older generation came from rural
Turkey and do not drink because Islam prohibits alcohol, Turksoy sees
the largely well-integrated Turkish youth in Germany as an untapped
market.

Bey's label features the Genoese Galata Tower, a landmark of Istanbul's
cosmopolitan Beyoglu district. It is also brewed according to the 16th-
century Bavarian purity law mandating that beer include just malted grain,
hops, yeast and water.

Turksoy set recipe standards for (...)

Posted February 2nd, 2009 by pu
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Turkish brewer seeks foothold
in Germany

The Associated Press
Published: February 1, 2009

LUENEN, Germany: A photograph hanging in Bunyamin Turksoy's corner office shows the founder
of modern Turkey, Mustafa Kemal Ataturk, with a broad smile on his face — and a glass of cloudy
white Raki liquor in his hand.

It's inspiration for Turksoy, a German-Turkish entrepreneur who has come out with a new brand of
beer called Bey. He is targeting the beer toward young Turks in Germany, betting they are German
enough to enjoy a few pilsners but Turkish enough to appreciate an ethnic brand.

"You rarely see this picture of Ataturk, because he's drinking," Turksoy said in his warehouse office in
Germany's industrial Ruhr Valley. "I thought it was perfect.”

There are some 2.7 million ethnic Turks in Germany, about 3.3 percent of the population. While many
of the older generation came from rural Turkey and do not drink because Islam prohibits alcohol,
Turksoy sees the largely well-integrated Turkish youth in Germany as an untapped market.

Bey's label features the Genoese Galata Tower, a landmark of Istanbul's cosmopolitan Beyoglu
district. It is also brewed according to the 16th-century Bavarian purity law mandating that beer
include just malted grain, hops, yeast and water.

Turksoy set recipe standards for Bey last year and contracted with a large commercial brewery to
make a test run of more than a million pints. Since then he has signed up 2,000 kiosks and pubs in
North Rhine-Westphalia, the German state that includes the Ruhr region, to sell bottled Bey. His
sales staff is adding eight locations each day, he said, and hopes to reach 5,000 this year.

Turksoy, 48, is a second-generation entrepreneur. His father came to Germany in 1963 as a miner,
one of tens of thousands of Turks who helped revive the country as an industrial powerhouse.

He quit the mines after a year to open a supermarket, which led him to his own cross-cultural
invention: a spicy garlic sausage. The sausage is made without pork — a staple of the German diet
that most Turks do not eat — and slaughtered in line with Islamic dietary requirements. He eventually
sold the brand, Sucuk, and the family diversified into distribution and agriculture.

International Herald Tribune 01.02.09 1/2
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Turksoy's mother returned to Turkey after a decade in Germany, and he grew up between the two
countries. After studying economics in Turkey he met his German wife in Muenster in the early
1980s. They have five children.

His first and unsuccessful endeavor in beer was to build a German-style brewery in Turkey. But he
could not attract interest in a country where those who aren't teetotalers prefer Efes, the Turkish
pilsner that commands 80 percent of the market.

So Turksoy flipped his business model, envisioning a fresh, Turkish product for a market
dominated by brands that have been brewing for centuries.

"It's a complete hole in the market,"” said Willi Moeller, one of two brewing insiders that Turksoy
lured away from bigger operations to work as his sales managers. Moeller was the national sales
director for Flensburger, a northern German beer sold in distinctive pop-top bottles, before he
heard the pitch for Bey at a trade fair.

"So many Germans vacation in Turkey, and so many Turks live here," he said. "That's a ready-
made customer base who would know and love the brand from the beginning.”

To find a recipe for Bey, Turksoy and his team tested different brews on international students at
the University of Dortmund — and cut their preferences right down the middle.

"We wanted to find what their tastes had in common," Turksoy said.

The result is light, wheaty beer with a bright yellow hue — a pleasant, low-hops brew that tastes
much like scores of others available in Germany.

A taste that doesn't leave a unique impression is a major handicap for an upstart brand in an
overcrowded market, said Peter Hahn, CEO of the German Brewers' Association. Already, 1,300
brewers here make 5,000 varieties of beer, he said.

"It's conceivable that someone could break in with an innovation. But this beer is no innovation,"
Hahn said. "This is a beer like all the others."

Turksoy argues the unremarkable taste will in fact help Bey by breaking Germany's regional conceit.

The most distinctive beers are often only popular or even available in their home state, with a few
national exceptions, such as Beck's.

Turksoy is eyeing the right moment to expand into Berlin, where some 200,000 ethnic Turks live. He
also takes pride in the ethnic branding of his product.

"Turkish people here — they don't belong in Germany, and they don't belong in Turkey," said

Turksoy, who became a German citizen just two years ago. "Now they can say, this is something that

belongs to them."

International Herald Tribune 01.02.09
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Tiirkisches Bier im Revier

Deutsch-tiirkischer Unternehmer setzt auf Landsleute / Eine Marktliicke?

VON PATRICK MCGROARTY (AP

LUNEN. (AP) Von der
Wand in Biinyamin Tiirk-
soys Biiro ldchelt Mustafa
Kemal Atatiirk, der Vater
der modernen Tiirkei,
und hidlt ein Glas mil-
chig-weiflen Raki in der
Hand. ,Man sieht dieses
Bild von Atatiirk ganz sel-
ten, weil er trinkt”, sagt
Tiirksoy. ,Ich habe ge-
dacht, das passt perfekt.”

Von Liinen am Rand des
Ruhrgebiets aus soll Tiirksoys
Bey-Bier, benannt nach ei-
nem Stadtbezirk in Istanbul
und strikt nach deutschem
Reinheitsgebot gebraut, den
deutschen Markt erobern.
Zielgruppe sind vor allem die
vielen jungen Deutsch-Tiir-
ken.

Voriges Jahr legte Tiirkso
(Foto) das Rezept fest und lie
in einer Grofbrauerei ver-
suchsweise 5000 Hektoliter
brauen. Seither hat er 2000
Kneipen und Kioske in Nord-
rhein-Westfalen fiir sein
Flaschen-Bey unter
Vertrag. Tdglich
kdmen acht
hinzu, sagt der
Geschédftsmann
und hofft, in
diesem Jahr auf
5000 zu kom-
men. ,Das ist
vorsichtig  ge-
schitzt.”

Der 48-Jihri-
ge ist Unterneh-
mer in zweiter
Generation.
Sein Vater kam
1963 als Berg-
mann nach
Deutschland,
machte sich
nach einem
Jahr mit einem
Supermarkt
selbststindig
und  verlegte
sich danach auf
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die Herstellung kriftig ge-
wiirzter tiirkischer Wiirste, Su-
cuk genannt. Tiirksoys Mutter
kehrte nach einem Jahrzehnt
in die Tirkei zuriick, und er
selbst wuchs zwischen beiden
Lindern auf. Nach einem
Wirtschaftsstudium in der
Tiirkei lernte er Anfang der
80er Jahre in Miinster seine
deutsche Frau kennen und
zog mit ihr fiinf Kinder groB.
ein erster Anlauf auf dem
Biermarkt, mit einer Brauerei
nach deutschem Vor-
bild in der Tiirkei,
scheiterte. Gegen die
Ubermacht des tiir-
kischen Efes-Biers
mit 80 Prozent
Marktanteil war
nicht anzukom-
men. Also Kehrte
Tiirksoy sein Ge-
schafts-
modell
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kam auf tiirkisches Bier fiir
Deutschland.

»Das ist eine komplette
Marktliicke”, findet ~Willi
Maller, einer von zwei Braue-
reiexperten, die Tirksoy von
grofen Firmen abgeworben
hat. ,Weil viele Deutsche in
der Tiirkei Urlaub machen,
weil viele Tiirken in Deutsch-
land leben. So hat man von
Anfang an eine Kundenklien-
tel, die die Marke liebt.”

Um auf den richtigen Ge-

schmack zu kommen,
lieRen Tiirksoy und sei-
ne Mannschaft meh-
rere Varianten von

Studenten der Dort-

munder Uni aus ver-

schiedenen Lindern
testen und entschie-
den sich dann fiir ei-
nen Mit-
telweg.
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ben gesagt, wir miissen einen
gemeinsamen Geschmack
finden”, erklirt der Unterneh-
mer. Heraus kam ein leichtes,
helles, mildes Bier.

Zu unauffdllig, als dass eine
neue Marke damit auf den
dichten deutschen Markt vor-
dringen koénnte, glaubt der
Hauptgeschiftsfiihrer des
Deutschen  Brauer-Bundes,
Peter Hahn. Bei einem Pro-
Kopf-Verbrauch von 110 Li-
tern im Jahr sind immerhin
schon 1300 Brauereien mit
5000 Sorten dabei, den Bier-
durst in Deutschland zu stil-
len. ,Dieses Bier ist keine In-
novation”, sagt Hahn. ,Das ist
ein Bier wie alle anderen.”

Tirksoy dagegen setzt da-
rauf, dass gerade die Durch-
schnittlichkeit zum Erfolg
fithren kann: Biere mit ausge-
prigtem Charakter sind oft
nur in ihrer Herkunftsregion
beliebt. Er wartet auf den rich-
tigen Moment, um nach Ber-
lin mit seinem grofen tirki-
schen Bevolkerungsan-
teil zu expandieren.
»Das ist ein grofer
Markt fiir uns”,

hofft Tiirksoy,

der seit zwel
. Jahren deut-
. ' scher Staats-
blirger ist.
»Die Tiirken
hier, die geho-
ren in
Deutschland
nicht richtig
dazu, und sie
gehoren in der
Tirkei auch

. mnicht

-+ richtig
dazu.
Jetzt
kénnen

sie sa-

gen, das
ist et
was,
was zu
uns ge-
hort.”
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Tuirkisches Bier soll Deutschland erobern

(21)

Von Patrick McGroarty 30. Januar 2009, 17:40 Uhr

Ein deutsch-tirkischer Unternehmer setzt beim Bierverkauf auf Landsleute. Bilinyamin
Turksoy will von Linen am Rand des Ruhrgebiets aus den deutschen Markt erobern.
Zielgruppe des Bey-Biers sind Uberwiegend junge Deutsch-Tirken. Dabei setzt Tiurksoy vor
allem auf Durchschnittlichkeit im Geschmack.
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Foto: AP
Blinyamin Turksoy zeigt Kasten mit seinem Bier.

Von der Wand in Blinyamin Turksoys Eckbiro lachelt Mustafa Kemal Atatirk, der Vater der
modernen Tirkei, und halt ein Glas milchig-weiRen Raki in der Hand. ,Man sieht dieses Bild von
Atatiirk ganz selten, weil er trinkt”, sagt Tlrksoy. ,Ich habe gedacht, das passt perfekt.” Von
Linen am Rand des Ruhrgebiets aus soll Tiirksoys Bey-Bier, benannt nach einem Stadtbezirk in
Istanbul und strikt nach deutschem Reinheitsgebot gebraut, den deutschen Markt erobern.
Zielgruppe sind vor allem die vielen jungen Deutsch-Tirken.
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Voriges Jahr legte Tlrksoy das Rezept fest und liefl$ in einer GrolRbrauerei versuchsweise 5000
Hektoliter brauen. Seither hat er 2000 Kneipen und Kioske in Nordrhein-Westfalen fiir sein
Flaschen-Bey unter Vertrag. Taglich kamen acht hinzu, sagt der Geschaftsmann und hofft, in
diesem Jahr auf 5000 zu kommen. ,Das ist vorsichtig geschatzt.”

FOTO: AP
Blnyamin Tiirksoy will mit seinem Bier den Markt erobern

Der 48-Jahrige ist Unternehmer in zweiter Generation. Sein Vater kam 1963 als Bergmann
nach Deutschland, machte sich nach einem Jahr mit einem Supermarkt selbststandig und
verlegte sich danach auf die Herstellung kraftig gewdirzter tiirkischer Wiirste, Sucuk genannt.
Spater wurde die Marke verkauft, und das Geschaft konzentrierte sich auf den Vertrieb
landwirtschaftlicher Produkte. Tlirksoys Mutter kehrte nach einem Jahrzehnt in die Turkei
zuriick, und er selbst wuchs zwischen beiden Landern auf. Nach einem Wirtschaftsstudium in
der Turkei lernte er Anfang der 80er Jahre in Minster seine deutsche Frau kennen und zog
mit ihr finf Kinder groR.

Sein erster Anlauf auf dem Biermarkt, mit einer Brauerei nach deutschem Vorbild in der
Tirkei, scheiterte. Gegen die Ubermacht des tiirkischen Efes-Biers mit 80 Prozent
Marktanteil war nicht anzukommen. Also kehrte Tlrksoy sein Geschaftsmodell um und kam
auf tarkisches Bier fur Deutschland.
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,Das ist eine komplette Marktlicke”, findet Willi Mdller, einer von zwei Brauereiexperten,
die Tlrksoy von grol3en Firmen abgeworben hat. ,Weil viele Deutsche in der Turkei Urlaub
machen, weil viele Tirken in Deutschland leben. So hat man von Anfang an eine
Kundenklientel, die die Marke liebt und mag.”

Um auf den richtigen Geschmack zu kommen, lieen Tirksoy und seine Mannschaft
mehrere Varianten von Studenten der Dortmunder Uni aus verschiedenen Landern testen
und entschieden sich dann fir einen Mittelweg. ,Wir haben gesagt, wir missen einen
gemeinsamen Geschmack finden”, erklart der Unternehmer. Heraus kam ein leichtes,
helles, mildes Bier.

Zu unauffallig, als dass eine neue Marke damit auf den dichten deutschen Markt
vordringen konnte, glaubt der Hauptgeschaftsfihrer des Deutschen Brauer-Bundes, Peter
Hahn. Bei einem Pro-Kopf-Verbrauch von 110 Litern im Jahr sind immerhin schon 1300
Brauereien mit 5000 Sorten dabei, den Bierdurst in Deutschland zu stillen. ,Denkbar ware,
dass man da vielleicht mit einer Innovation kommen kann. Aber dieses Bier ist keine
Innovation®, sagt Hahn. ,,Das ist ein Bier wie alle anderen.”

Turksoy dagegen setzt darauf, dass gerade die Durchschnittlichkeit zum Erfolg flihren kann:
Biere mit ausgepragtem Charakter sind oft nur in ihrer Herkunftsregion beliebt oder nur
dort erhaltlich. Er wartet auf den richtigen Moment, um nach Berlin mit seinem grof3en
turkischen Bevolkerungsanteil zu expandieren.

,Das ist ein groBer Markt flr uns”, hofft der Unternehmer, der seit zwei Jahren deutscher
Staatsburger ist. ,Die Turken hier, die gehéren in Deutschland nicht richtig dazu, und sie
gehoren in der Tirkei nicht richtig dazu. Jetzt kdnnen sie sagen, das ist etwas, was zu uns
gehort.”

3/3

Welt Online 30.01.08

T



A

Sranffurter Allgemeine

SEITE 16 - MONTAG, 19. JANUAR 2009 - NR. 15

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND

Unternehmen

MENSCHEN & WIRTSCHAFT

Deutsches Pils mit tiirkischem Lebensgefiihl

Der Unternehmer Biinyamin Tiirksoy will in der ehemaligen Bnermetmpole Dortmund eine Brauerei bauen

ddencmmsliaumtemndn-
£\ e

s in der friheren
Biermetropole dée heftig vom
Bravereisterben gebeutelt wurde, will ein
aus Istanbul stammender Unternehmer
eine neve Braverel samt Eriobnisgastro-
nomée baven, Flr 15 Millionen Eugo. Mit
sthmmige Gisto ansprechen soll. Kapazi-
tht: 150 000 Hektoliter.

Das Vorhaben verfolge er tatsichlich,

reits Gespriche mit der stidtischen Wirt-
schafasfederung, anch potentielle Investo-

Die Griinder

ren gebe es schon. Nor an dis Offentiich-
keit solite die Idee elgentlich nicht so frish,
So etwas muss man in Ruhe planen”, sagt
der 48 Jahre alie Eigent(mer der Maksem
AG aus Lilnen bef Dortmund. [ Uns jagt ja
keiner.” Bei einem h;:
er von seinen Uberlegungen L,
eine Zeitung habe das Ganze sufgegriffen.
Dy st die Katze ans dem Sack gewesen.
Jetzt werde er nur noch auf dieses eine
Thema n.

Dabei redet er viel Beber Gber sein
Bey-Bies, Das gibt es pdmlich schon. Eine
fishrende deutsche Brauerci stellt es seit
einem Jahr fir Maksem ber. Benannt ist
das Getrink nach dem Istanbuler Ausgeh-
viertel Beyoglu. Das voo seines beiden dl-
testen Sohnen mitgestaltete Flascheneti-
kett zeigt das Wahrzolchen des Stadutedls,
den Galstaturm. In einer Ministurausga-
be steht er auch suf Thrksoys Schreibtisch

Blinyamin Tiirksoy: , Bier braucht eine Heimat",

stockt. Unter den insgesamt 22 Mitarbei-
tern ist als Vertriebsgeschiftsfishrer auch
Ralf Frigge dabed, friher Mitglied der Ge-
schiftsleltung bei Veltins. Einstieg
sucht Tlirksoy Giber Restaurants und Knei-
pen, in denen térkischstimmige Giste

ischen 18 und 35 Jahren verkehren.

im piichternen Firmensitz in einem Ge-
werbegebiet am Rande von Linen,

Das palsicrende Lebensgefihd des west-
lich geprigten Viertols sallen die Kunden
splren, wenn sie Bey trinken. So die Wer-
bebotschadt. Geschmacklich erinnert das
nach dewtschem Rednheitsgebot gebraute
Bey an ein leicht herbes Pils. ,Blertrinken
ist Kopfsache®, begrindet Tirksoy seinen
Marketingansatz,

Der Vertrieb steckt in den Kinderschi

Nur 40 Prozent von ihoen halten sich sei-
ner Einschiitzung nach an das Alkoholves-
bot des Kornns.

Viel Geld habe er in die Flasche und
dns Marketing investiert, berichtet Tirk-
s0y. Auch ein Kinowerbespot warde kibrz-
lich gedreht ~ in Beyoglu. Einen Stan-
kredit zu bekommen sei #ulerst schwie-
rig gewesen, Eine Sparkasse gewidhrte
schilicBlich Unterstitrung. Den groSten
Teil erte Tirksoy aus efgenen Mit-

hen. Wir sind noch sehr kiefn®, sagt Tirk-
soy. Gerade einmal 5000 Hektoliter Bey-
Bier gingen 2008 Gber die Theke, Nach
der Umstellung von Elnweg- auf Mehr-
wegflaschen soll die Zahl der Verkaufs-
stelien in diesem Jahe 1200 esreichen, mit
Schwerpunkt in  Nordrhein-Westfalen
Der Aulendienst wurde dewtlich aufge-

FAZ 09.01.09

teln. In drei Jahren will er bei angestreb-
ten 50000 Hektolitern profitabel arbei-
ten, Selt wenigen Tagen produziert eine
franzdsische Braverel Bey-Bier in Livenz
fir den dortigen Marke,

Die Idee finde ich spannend”, sagt
Marc-Oliver Huhinholz, Sprocher des Dewt-
when Braver-Bundes. Allerdings sel es

schr schoderig, sich auf dem wettbewerbs-
intensiven deatschen Biermarkt neu aszu-
siedein. Vor allem angesicivts des stetig sin-
kenden Bierkorsums. Wurden 1976 noch
151 Liter je Kopl verbraucht, waren s
2001!!11!111.711!:!‘

In der Tirked sind es ledighich 18 Liter,
Trotzdem will Tirksoy auch dort sein
Bier anbieten als Konkurrenz zum markt-
beherrschenden Bfes. Fir 2010, wenn Is-
tanbul und das Rulwgebiet Kubturhaupt-
stiidee Europa werden, plant er die ersten
Worbeaktionen. JIn der Tirkel wirde
sich keiner mit einer Flasche Bier an ei-
nen Kicsk stellen oder fir zu Hause eine
Kiste kaufen”, sagt er, Aber bel Festen
und in Restaurants werde Bier getrunken.

In seinem Heimatland ist Tiirksoy cben-
falls unternchmerisch titig. Gemeinsam
mit seinem Bruder bat er aulge-
bm cinen Anbieter von Sicherheits-

und Geldtransporten mit
mittlerwedle 2000 Mltubcnm\ Lngc
Zeit pendelte er z
und der Térke, bis seine dmluhc Frau
und die fénf Kinder wegen der langea Ab-

foee K Neddes

wesenbeit estierten. Seitdem kim-
mett e vornehmlich um die deut-
schen Geschifte, sein Bruder um Zeggma,
Tirksoys Vater war einst mit seéner
Frau als n nach Datteln gekotn-
men, Unter hielt er es aber nur zwei
Jahre aus, machte dann eine Fabeik fir
tirkische |thten auf. Die Kin-

Wurstspezial

der blicbon in der Tiirkei. Als junger
Mann kam Tlcksoy fir einige Semester
zum Studium nach Berlin, Sphter war er
bel eimer Risikokapitalgesellschaft in der
Tarkei titig. Dann baute er in Deutsch-
land eine kieine Kette tirkischer Restau-
rants namens Divan suf.

Jeiy flihle mich inzwischen mehr als
Deutscher denn als Térke", sagt er. Auch
wenn seine Wurzeln in der Turkel ligen
und er oft dort sel. Was Bey betrifft, steht
far ihn fest: Bier brawcht eine Heimat®,
speich cine eigene Brauerel, Auch wenn
s hilliger sef, s wic bisher im Auftrag
braven xu lassen. Zundchst Gberlegre
Tirksoy, eine Braverei ru kufen, Jetzt ar-
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Leicht gehdpﬁe Revolution

Biinyamin Tiirksoy braut in Dortmund tiirkisches Bier nach deutschem Reinheitsgebot

VON JOMANNES SCHMITZ

ORTMUND. Eine grofie La-

gerhalle in einem Industrie-
gebiet vor den Toren Dortmunds.
Ein Block aus Paletten, aul denen
Sixpacks gestapelt sind, steht hin-
ter einem Sichtschutz. . Pure Tas-
te of Turkey* steht auf den Verpa-
ckungen, Durch eln spiidich ein-
gerichtetes Kontorbro an der
Seite der Halle gelangt man, ein
wenig Oberraschend, zu einer
hellen Marmortreppe. Dort hi-
nauf, vorbel an Spi n, deren
Holzrahmen mit Goldfarbe be-
malt ~~d, geht es in das Bro ci-
nes & Jnes, der nicht weniger
plant eine kleine Revolution
auf dem deutschen Blermarkt,

Brennt nicht lm Hals

Biinyamin Tlrksoy wnfl etwas
etwas Besonderes: Er lisst in
Dortmund, einer ehemaligen
Hochburg des Brauereiwesens,
ein torkisches Bier nach deut-
schem Reinheitsgebot produzie-
ren. Fir die Community der jun-

Tirken in Deutschland. Und

alle, die ein leichtes Bier be-
vorzugen. .Wenlg gehopft, locker,
etwas cremig, s brennt nicht im
Hals." So beschreibt Tlrksoy, der
48-fiihrige Ingenieur und funffa-
che Familienvater, den Ge-
schmack seines Produkis. Von der
Wand groft Kemal Atattirk mit el-
nem Glas Raki in der Hand.

" Idee, mit Bier Geld zu ver-
dies. .0, kam dem Unternehmer
vor zehn Jahren, Als der deutsche
Tourismus in der Tlrkei richtig
boomte, wollte er ein deutsches
Bler in die TOrkei |

. nﬁ%
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Bilnyamin Tirk

D hland. Banyamin TOrksoy
hat auch den franzdsischen, nie-
derliindischen und dsterreichi-
schen Markt im Visier. In drei Jah-
ren mochte er bei 50 000 Hekitoli-
tern sein. Und dann will er richtig
Geld in die Hand nechmen, um in
Dortmund elne cigene Brauerei

Doch dieser Plan schelterte eben-
s0 wie die Suche nach einer tirki-
schen Brauerei, die in seinem
Auftrag ein deutsches Bler brau-
en solite. Also drehte Tarksoy den
Splef um. Er lieR von Fachleuten
in Deutschland ein Bler entwi-
ckeln, das geschmacklich auf jun-
ge Migranten abzielt. In zahlrei-
chen Tests mit Dortmunder Stu-
denten unterschiedlicher Natio«
nalitliten fand er 50 etwas wie die
tirkische Seele im deutschen
Bler. Seit mehr als einem Jahr ist
er jetzt damit auf dem Markt und
hat in dieser Zelt rund 5000
» Hektoliter von seinen Part-
nern, deren Namen er nicht
verraten mochte, brauen lassen.
Jetzt blist Blinyamin Tirksoy
zur Offensive. Nachdem er erfah-
ren musste, dass der Handel seine
Ein n oft ablehnte,
setzt er seit Dezember aul Mehr-
weg. Und das nicht nur in

7 b die gleichzeltig ein Li-
festylo-Zentrum  werden  soll,
samt Gastronomie und mit Kul-
turangebot,

.Schon 80 Prozent der In
Deutschland  lebenden Tirken
kennen unser Bler”, Tarksoy,
dessen Vater 1967 Ins Ruhrgebiet
kam und dort nicht nur b-
Jauch-Wurst herstellte, sondern
auch meh Lob ittelltid
erdifnete. Von Kindheit an ist Bo-
nyamin Tarksoy ein Wanderer
zwischen seiner deutschen und
selner tOrkischen Helmat, Viel-
lelcht auch deshalb kann er die
Generation seiner Kinder gut ver-
stehen: .Viele junge Tirken fih-
len sich vernachlissigt und wis-

n

Fiir die Szene

Der Pro-Kopt-Verbrauch von Bler
fiegt in Deutschiand bel rund 111
Litern pro Jahr. In der Thrkel trinken
die Menschen Im Schnitt 18 Liter
Bler pro Jahr.

Boy heit das Bier des Dortmunder
Unternehmers Binyamin Tarksoy.
Es wird nach deutschem Reinheits-
obot gebraucht, Tarksoy will o5
als Szenegetriink positionieren.

05, ein Lebensgefihl zu verkau-
fen, Bey - der Fiirst - heiBit sein
Bier, der Name leitet sich vom Is-
tanbuler Stadttell Beyoghu ab. Seit
dem 15. Jahrhundert sel das ein
weltoffenes Viertel, dort habe
man immer gut gelebt. .Wir sind
ein GenieBervolk”, sagt Blnya-
min Tﬂr’k:or Er bedauert ein we-
nig, dass es in Deutschland so viel

Hel_mk _glbl. Der Blerbrauer als

sen nicht, wo sie hingehd Sle
wollen dazugehoren, aber auch
{hre Identitat wahren”, sagt er.
Ganz auf die Identitat stiften-
de Wirkung, die Marken haben
konnen, setzt er daher mit sel-
nem Bey-Bier. Seine Strategie ist

Berliner Zeitung 15.12.08

..... 17 Ein bisschen
viellelcht. Aber Tarksoy sagt
auch: .Wir sind Kaufleute.”
Boy-Bier bewegt sich im Hoch-
prelssegment. TaOrksoy setzt vor
allem auf Skepacks mit 0,33-Liter-
Flaschen, Denn als Szenegetriink

TONANNES ACmMITE

Bey-Bier in der Dortmunder Lagerhalle vor elnem Istanbul- Plakat

soll es direkt aus der Flasche ge-
trunken werden, wenn es nach
{hm geht. Der Kasten kostet rund
13 Euro. Mit dem Vorurteil, Mus-
lime wilrden kein Bier trinken,
raumt er gerne auf. Nur jeder
fanfte Tirke lehne Alkohol strikt
ab, sagt er: JWir ulnl:on.ﬁeme in
Gesellschaft.” Er selbst allerdings
kaum mehr als eine Flasche,

Elvira Jankowski, die an der
Fachhochschule  Bonn/Rhein-
Sieg unter anderem Innovations-
Management lehrt, riumt dem
tirkisch-deutschen  Pils  gute
Chancen auf dem Markt ein, vor
allem bei einer leistungsbereiten
Klientel. Die Professorin hat fur
Tiirksoy Umfragen unter Jugend-
lichen Gber ihre Werte mitgestal-
tet, um die Werbestrategle vorzu-
bereiten. Als Ingenfeurin und
ehemalige Unternehmerin hat sie
einen eigenen Blick auf das
deutsch-tiirkische Bier und seine
m:ﬁlcho Bedeutung fUr den
Markt: .Wenn die Deutschen lhr;
organi tac) Qultek o
die Torken ihre lebensbejahende
Leichtigkeit  zusammenfUhren,
dann Ist das ein echter Bricken-
schiag zwischen den Kulturen.”
Das hort Banyamin Tarksoy si-
cher sehr gern,




Nuri Sahin, kimsesiz
cocuklar icin imzalady

BUNDESLIGA ekiplerinden
Borussia Dortmund’un bagartl
futbolcusu Nuri Sahin, kimsesiz
cocuklar yararina imza giinii di-
zenledi, Merkezi Essen’deki Tiir-
kiye Arastirmalar Merkezi Vakfi
(TAM) ile Bey Bira firmasinin
Dortmund Signal Iduna Park
Stadyumu Dannemann Locast'nda
diizenlenen imza giiniinde Sahin, |
Dortmund Yardima Muhtac Co-
cuklar Vakfi (Stiftung Dortmun-
der Kinder in Not) yararma bas- | "« 1 |
lan takvimleri imzaladi. N - mﬂ‘!"""\; e :
yogl?rf?ll:isk:;lg(ﬁls(ﬂ];:zrnﬁzzghm Nuri Sahin, muhtac cocuklar yararina imza dagtti:
oyunc, sevenleriyle bol bol hatira muhtac cocuklara destek olabilmek icin bu et-
fotografi cektirdi. Yardima muhtag cocuklar-  kinlige katldim. Benim de muhtag cocuklara
na imza giiniine katilma teklifini hi¢ disinme-  yardim etmek en biiyiik amaglarimdan biri” di-
den kabul ettiini belirten Sahin, “Sadece ye konustu.

Dortmund’daki degil evremizdeki yardima Aydin ERMISOGLU / DORTMUND

Sabah, 04.12.08
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Hurriyet, 03.12.08
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Muhtac cocukiara
Nuri’den destek

@ Yunus ULGER / DORTMUND

BORUSSIA Dormund’un geng yetenegi Nuri

ahin, Dortmundlu muhtag cocuklar icin Signal
Iduna Park Stadi'nda takvim imzaladi. Yardim
kampanyasinda 5 Euro'ya satlan takvimlerin
geliri muhtag
gocuklara ba-
giglanacak.
Bey Bira, Ka-
tolik Kilisesi
Sosyal Isler
Dairesi tara-
findan hayata
gegirilen muh-
tag gocuklara yardim girisimi i¢in 1800 Euro ba-
gislady, imza aksiyonuna bitytik cogunlukla go-
cuklar katildilar.

seve seve kabul etti

Nuri, kampanyas! Onerisint severek kabul
ettigini belirterek, ocuklara bu yolla bir yard1-
m1 olmasindan seving duydugunu soyledi. Nu-
1i, cocuklar yaranna olac

ak biitiin etkinliklere

ileride de katilacag bildirdi. Firma sahibi Blin-
yamin Tiirksoy, Nuri Sahin’e aksiyonlarnna ka-
tildign icin tegekkiir etti. Tiirksoy, ellerinden
geldigi 6lglide muhtag gocuklara yardim etme-
yi bir gorev bildiklerini soyledi.

Katolik Kilisesi Sosyal Isler Dairesinden Al-
win Buddenkette , Dortmund'da gok sayida ¢o-
cugun yoksulluk siurinda ya da bu sumnn al--
tinda oldugunu soyledi. '
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o Milliyet

¥ BASINDA GUVEN

Milli futbolcumuz Nuri Sahin muhtag cocuklar yararina, Borussia
Dortmund Kultibi’ntin gikardigi 2009 takvimi, takimin formasi ve kendi
resminin tizerinde oldugu kartpostallari imzalad.

Nuri Sahin’den muhtag.
cocuklara destek o

illi futbolcu, Borussia

Dortmund’un yildiz
oyuncusu Nuri $ahin muhtag
cocuklar i¢in agilan kampanyaya

katildi. Unlii futbolcu, Dortmund

Stadyumu’nda, Maksem AG’ye
ait Bey Bira’nin sahibi Biinyamin
Tiirksoy, Tiirkiye Arastirmalar
Merkezi Genel Miidiirii Andreas
Goldberg ve Katolik Kilisesi
Sosyal Dairesi'nden Alwin
Buddenkotte’in de katildigt
toplantida, muhtac cocuklar
yararina Dortmund Kulubii’ne ait
takvim ve kendi resminin
tizerinde oldugu kartpostallari
imzaladh.

Bey Bira ve TAM Vakfr'nin
katkilariyla diizenlenen ve geliri
Dortmund Muhtag Cocuklara
Yardim Vakfi'na bagislanan ve
cok sayida futbolseverin katildigt
etkinlikte, Bey Bira sahibi

* Biinyamin Tiirksoy vakfa 1. 800

Euro bagisladi.

Milliyet, 03.12.08

Bey Bira'nin sahibi Biinyamin Ttirksoy
gocuklara 1800 euro bagisladi,

Milli futbolcumuz Nuri §ahin
cocuklara yardim etmekten gok
mutlu oldugunu belirtirken, Bey
Bira'yl piyasaya stiren Biinyamin
Tiirksoy ve Andreas Goldberg
“Yardima muhtag cocuklara katki
sunmaya her zaman haziniz” diye
konugtular. RECAl AKSU
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Maksam AG sirketi ve Borussia Dortmund kulibUniin ‘Kimsesiz cocuklar yaranria’
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Turkiye, 01.12.08

diizenledigi imza kampanyasina milli futbolcumuz Nuri Sahin’de destek verdi

S6z KONUSU GOCUKSA...

Almanya’da faaliyetlerini siirdiiren Maksem
AG, Borussia Dortmund kuliibiiyle ortakla-
sa diizenledigi kimsesiz_cocuklar yararna
imza kampanyasina, Milli futbolcumuz Nuri
Sahin de katilarak imza dagitt. Borussia
Dortmund’un maglarinin_oynandig Signal
1duna Park Stadr’'nda yapilan imza kapmaya-
sinda gazetemize aciklama yapan ve or ani-
zeyi gerceklestiren Maksam AG Genel Mii-
diirii_ve sahibi Biinyamin Tiirksoy, “Dort-
mund sehri ve civarindaki fakir ve yardim
bekleyen gocuklar igin milli futbolcumuz Nu-
1i Sahin’de kampanyaya destek verdi. Kendi-
sini tebrik ediyoruz. Yapilan yardimlar ve
toplanan paralar kimsesiz ¢ocuklar dernegi-
ne gidecek” dedi.

SiiTii OLMAYANA SUT...

Biinyamin Tiirksoy, yaptiklari kam-
panya fikrinin sirket olarak kendile-
rinden geldigini belirterek, “Sirket
olarak devamli boyle yardim kampan-
yalarina katilmay: arzu ediyorduk.
Dortmund ve civarinda hatta Alman-
ya capinda boyle yoksul birgok insanin
oldugunu “6grendik. Belki de Tiirki-
ye’den daha kotii durumda ac insanla-
rin oldugunu biliyoruz. Bu dernek sa-
yesinde okula yemek gotiiremeyen,
evinde siitii olmayan ¢ocuklarmn oldu-
gunu ogrendik. Tabiki bu sayede Al-
manlar icin degil genel olarak derne-
gin bize verdigi raporlar olarak acikli-
yoruz. Bu giine kadar sadece Afrika
filkelerinde boyle ac insanlarin oldu-
gunu zannediyorduk. Fakat Alman-
ya’da olunca insan sasirmaktan kendi-
ni‘alamiyor “ dedi. Milli Futbolcumuz
Nuri Sahin ise yaptig1 kisa konusma-
sinda, “Imza atmak icin pek istekli de-
gildim. Fakat kimsesiz fakir cocuklar
yararma- oldugunu soylediklerinde
bayram giinii de olsa gelecegimi bildir-
dim. Yardima muhtac cocuklar nerde
ne gerekiyorsa her zaman hazir oldu-
gumu bilmenizi isterim. Onlara yar-
dim etmek beni gururlandirdi. Boyle
kampanyalara her zaman hazirim” de-
di. @ Haluk TURAN - DORTMT™M
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WESTFALISCHE

Elvis Fifel, John Doyle und Der Ackermann reizen im Februar die Brambaueraner Lachmuskeln

SpaB satt bei vierter Comedy-Nacht

Brambauer. (os) Eines steht
fest: Bei der vierten Auflage
der Bambauer-Comedy-
Night am 6. Februar wird's
lustig.

Garant dafiir sind die Come-
dy-Acts, die verpflichtet wer-
den konnten, allen voran Jiir-
gen Bangert alias , Elvis Eifel”,
der es mit seiner Telefon-Co-
medy bereits zu echtem
Ruhm gebracht hat. In Bram-
bauer ist er aber auch ganz er
selbst: Ein MittdreiRiger, der
es nicht in die grofie weite
Welt geschafft hat, stattdes-
sen in einer Doppelhaushilf-
te gelandet ist. An Stelle der
Harley steht ein japanisches
Moped in der Garage, und aus
dem coolen Drink am Siidsee-
strand ist das All-Inclusive-
Bindchen am Plattensee ge-
worden. Gut, dass das Alter
Ego da manchmalaus der Pat-
sche zu helfen weil, wenn es
ums Dampf ablassen geht.

Ebenfalls mit dabei: John
Doyle. Geboren in New Jersey
lebt er seit 17 Jahren in
Deutschland und hat viel ge-
lernt. Nur seinem Miill tren-
nen kann er immer noch
nicht. Auch staunt er immer
noch iiber den Pessimismus
der Deutschen und dartiber,
dass man sich viel lieber das
Maul iiber Britney Spears und
Paris Hilton zerreilt, obwohl
es doch Goethe, Schiller und
Bohlen gibt. Mit seinen Be-
trachtungen zum Leben in
Deutschland hat er schon Er-
folge im Quatsch Comedy
Club, bei Nightwash oder in
einer eigenen Reihe beim
WDR gefeiert.

Als Moderator hat sich , Der
Ackermann” schon in den
vergangenen Jahren bewihrt,
das Ruhrpott-Original sorgt
deshalb auch diesmal wieder
fiir Stimmung und Moderati-

on.

Eine nach Comedy-MafB-
staben hochklassige Veran-
staltung also, die der BV
Brambauer auf die Beine
stellt. ,Gerade fiir Brambaue-
raner Verhdltnisse”, so Dank-
wart Ruthenbeck fiir den Ver-
ein, ,es ist nicht so einfach,
solche Akteure hierher zu ho-
len.” Geholfen hatten natiir-
lich die Sponsoren, ohne die

Jiirgen Bangert ist vor allem als Elvis Eifel und seine Telefon-Co-  John Doyle kann immer noch nicht seinen Miill trennen. Ansons-
medy bekannt.
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Der Ackermann fiihrt wieder
durch das Programm.

so eine Veranstaltung kaum
finanzierbar wire.
Inzwischen sei die Come-
dy-Night zur festen Instituti-
on mit hoher Beliebtheit ge-
worden. Ruthenbeck rechnet

ten hat er in Deutschland aber viel gelernt.

Zu Recht stolz auf das Programm: Mit-Sponsoren Sezer, Taner und Biinyamin Tiirksoy sowie

Burkhard Trompeter, Dankvart Ruthenbeck und Jorg Peter,

fest damit, dass die 330 Kar-
ten, die in den Verkauf gehen,
relativ schnell ausverkauft
sein werden - nicht zulett
deshalb, weil der Zeitpunkt
der Veranstaltung so kurz vor

Westfalische Rundschau 12/08

dem Karnevalsfinale auch
giinstigist fir Humor im Drei-
erpack.

Karten fiir die Veranstal-
tung am Freitag, 6. Februar
um 20 Uhr (Einlass: 19 Uhr)

(Foto: Ingo Neubold)

im Stolzenhoff-Marmorsaal
gibt es zum Preis von 19,50
Euro unter anderem im Auto-
haus Trompeter und in der
Provinzial-Geschiftsstelle
Jorg Peter.
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Comedy-Night: ,Schla

BV Brambauer 13/45 und die Ruhr Nachrichten

Brambauer = Mit  der 4.
Brambauer Comedy-Night“
am 6. Februar (Beginn 20
Uhr, Einlass 19 Uhr), reiten
die BV Brambauer 13/45 und
die Ruhr Nachrichten eine At-
tacke auf das Zwerchfell und
dhnlich Humor-anfillige Re-
gionen der Besucher.

Was bei Stolzenhoff (Mar-
morsaal) als grofer ,Schlapp-
lacher* und gesellschaftli-
chgg Schmanker!l andockt, ist
Erste-Sahne-Comedy.

Elvis Eifel, John Doyle und
«Der Ackermann“ sind Na-
men genug, um sich aus dem
Hemd ‘' zu kichern und
schnellstens Karten fiir 19.50
Euro im Vorverkauf zu besor-
gen. :

Beim Kartenkauf ist es wie
mit der TSG Hoffenheim:
Tempospiel ist alles. Die Co-
medy-Karten sind begehrt.

»Die 4. Comedy-Night wird
fiir Brambauer Verhaltnisse
eine hochklassige Veranstal-
tung”, meinte bei der Pro-
gramm-Prdsentation  Dank-
wart Ruthenbeck, Sportlicher
Leiter beim BV 13/45.

Es sei finanziell eine harte
Nuss gewesen, drei Top-Co-
medians dieser Gewichtsklas-
se zu kriegen, aber dank des
rihrigen Sponsorings habe

man diese Nuss geknackt. se wie John Doyle oder der

Comedianmagig seien die ,Der Ackermann®.
drei Kiinstler Bundesliga. Was vor Jahren als Ver-
Elvis Eifel, > suchsballon
dessen loses, g9 . . ... aufgelassen
aber immer Comedianmagig sind die wurde,  hat
wieder Poin- drei Kiinstler Bundesliga. sich  langst
ten abfeuern- DANKWART RUTHENBECK zum  Renner
des Plapper- ««orreresseiniiiiiiiin, €( entwickelt.
maul, das vor 330 Karten ge-

allem vom Radio her populir hen in den Vorverkauf. +Die
ist, verkorpert die selbe Klas- werden wir alle los, wet-

|

Werben fiir die «Comedy-Night”

Ruhr Nachrichten 12/08

pplacher’ des Jahres

prasentieren Spitzen-Unterhaltung

ten?** pumpte Siegfried , Sig-
gi“ Becker (Wirtschaftsrat)
Selbstbewusstsein in die PR.
Karten gibt es ab sofort an
folgendenn  Adressen: Ge-
schéftsstelle der Ruhr Nach-
richten, Liinen, Miinsterstra-
fe 7, Autohaus Trompeter,
Brambauer, Floz-Sonnen-

schein-Strafe 12 und Provin-
zial Jorg Peter, Brambauer,
KoOnigsheide 16. =k

am 6. Februar (v.l.:) Sezer Tirksoy, Taner Tarksoy, Biinyamin
Tiirksoy, Burkhard Trompeter, Dankwart Ruthenbeck und Jorg Peter. '

RN-Foto Knepper



Nuri Sahin, s DORTMUND- Almanya'da faaliyetlerini
“yardima 5 siirdiiren Maksem AG, Borussia Dortmund
mukl;tac _ 4\ kuliibiiyle ortaklasa kimsesiz cocuklar yararma
cocuklara -

diizenledigi imza kampanyasina, milli futbolcumuz

nerkgde 4 ' Nuri Sahin de katilarak imza daatt. Signal [duna
gﬁ;: z'z&r:s  Park Stadi'nda yapilan imza Kampanyast oreaniza-
flame ~ syonunu gerrcekl;stiren Maksam AG Genel

oldugum bil- % | Midiri v sahibi Biinyamin Tirksoy, “Dortmund
menizi ister- 1 . sehri ve civarindaki fakir ve yardim bekleyen

im. Onlara 0 - cocuklar icin milli futbolcumuz Nuri Sahin de
yardim etmek [ " kampanyaya destek verd. Kendisini tebrik ediy- ’
 beni gurur- & & oruz Yaplan yardimlar ve toplanan paralar kimse-
landirdr” dedi ;

2 siz cocuklar dernegiine gidecel” dedi, ;
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Turk ruhlu
Alman birasi

Almanya’da Tirk ruhlu Alman birasi slogani ile Bey Pilsener, piyasaya cikti. Biraya Istanbul‘un
Beyoglu licesinden esinlenilerek ‘Bey’ adi verildi. Ayni sirket ayakisti icilebilecek limonatal
raki da Uretti. Biranin, musterisiyle bulusmasi sebebiyle Liinen’de téren diizenlendi

| £ !{ia

Linen Belediye Baskan Yardimaisi Wilfried Weineck, eyalet millstvekili Woligram Kuschke ve
MAKSEM AG firmass sahibi Binvamin Tiirksov. Bev biranen tanibm toreninde birlikte kadeh kaldirddar.

Harriyet 28.11.07

Imanya'da Turkler, yaratici fikirleri ile Alman ekono-
misindeki pazar paylanm giinden giine biyiitiyor.
Biinyamin Tirksoy'un sahibi oldugu Maskem AG fir-
masi da, Almanya'nin Turklere ozel ilk birasim piyasa-
ya siirdii. “Turk ruhlu Alman birasi” parolasiyla Giretilen Bey Pil-
sener, adimi Istanbul'un hareketli gece yasantisiyla meshur ilcesi
Beyoglu'ndan aliyor.
BEYOGLU TADINDA
Sise tizerinde Galata Kulesi silueti kullamlan Bey Pilsener pi-
yasaya sirilmeden once Kuzey Ren Vestfalya Eyaleti'nde, pa-
zarda hedef kitle olan 18-39 yas arasi bira icen Turkler arasinda  *
anket yapildi. Ankete katilanlann yuzde 92'si, Tiirk kokenli bir
bira fikrini olumlu bularak satin alacaklarini belirttiler. Boylece

| Almanya'da Beyoglu tadinda ilk Tiirk biras fikri hayata geciril-

di. Biranm Tiirk misterisiyle bulusmasi nedeniyle Liinen’deki
firmanin agihs toreninde konusan Binyamin Turksoy, “Uzun ca-
Iismalar sonucunda bira iilkesi olan Almanya’da Turk ruhlu bir
Almanya'nin disinda Fransa, Belcika, Ingiltere gibi iilkelerde de
pazarlamay diisiniiyoruz” dedi.
LIMONATALI RAKI

Bey biranmn yamnda limonata ve raki kansimi olan Rak’n
Iced igecegini de trettiklerini belirten Turksoy, “Rakiy sofrada
saatlerce oturup mezeyle icme disinda limonata kanstirarak aya-
kustii icilebilecek hafif bir hale getirdik. Aynica diinyada ilk kez
bira ve raki kansimi icecedi de yakinda piyasaya siirecegiz” dedi.

SPD'li eyalet milletvekili Wolfgram Kuschke ise, “Warstei-
ner, Krombacher ve Veltins gibi 6nemli markalar arasina girece-
gini dissiniiyorum. Umanm bunu hep birlikte goriniz. Uyum
agisindan da olumlu ve cesaret verici bir girisim. Belki bir gin
bir Alman firmasi da doner iiretir, kim bilir” dedi.

Aydin ERMISOGLU / LUNEN



Turk birasi BEY
Avrupa Pazarinda

Almanya’nin ilk Tirk birasi “BE Y kamuoyuna tanitildl. |
BEY, ‘beylere’ layik bir sekilde Alman piyasasina giriyor
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Tirk ruhlu Alman birasi BEY'in Avrupa pazanna girigini, Kuzey Ren Vestfalya Eyalet SPD Milletvekill ve asid Deviet
Balcans Wolfram Kuschke (soldan 3.), MMBMWW(&MMWMWM
FMM’M)NMAKSEMAGSdﬁi!hmhrumybddanz)hepm’WMNﬂmm.

Milliyet, 28.11.07



Bey Bira Paris'te ilgi toplad

ALMANYA’DA Tiirk rublu Alman 1€ icinde standimiza katilan yiizlerce
birasi sloganiile piyasaya cikan BeyPil- bira toptancist iiriinlerimize biiyik ilgi
sener, Paris'te iki yilda bir diizenlenen gosterdi” dedi. lbrahim HANCIOGLU
gida fuart Sial 2008'den iddiali dondi.
Bey Bira'nin sahibi Biinyamin Tiirksoy,
ilk kez katildiklari fuarmn ardindan yiz-
lerce bira toptancisiun Bey biraya bii-
yilk ilgi gosterdigini belirtti.

Tiirksoy, “Fuarda tereciye tere sa-
tan tiiccar misali Avrupali dev bira tire-
ticileri arasmda iddialt oldugumuzu ka-
nitladik. Avrupa’da bazi bira fabrikala-
rinin deposuna kadar raylar dosenmis-
tir ve bu sayede ihracat, vagonlarla
diinyanin her tarafina yapilir. 5 giin sii-

Sabah, 11.11.08
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Der Unternehmer Blinyamin Tirksoy aus Linen will sein Bier auch in der Tirkei und weiteren Landern auf den
Markt bringen. Und in der traditionellen Bierstadt Dortmund plant der 48-Jahrige eine Brauerei mit
Erlebnisgastronomie

Es ist ein Bier, wie es im Mittelmeer-Raum beworzugt wird, sagt der Liinener Untemehmer Bilnyamin Tiirksoy.
"Also mit wenig Hopfen, noch milder als die Export-Richtung und leicht cremig." An der Dortmunder Universitét
hat Turksoy eigens eine Blindverkostung unter deutsch-tirkischen Biertrinkern zwischen 18 und 39 Jahren
durchfithren lassen, um die richtige Geschmacksrichtung auszutesten.

Vor einem Jahr dann legte Trksoy mit der Vermarktung seines "Bey"-Bieres los. Doch zunéchst gab es das
Getrénk nur in der Einweg-Flasche mit 25 Cent Pfand, was filr die Vermarktung nicht besonders férderlich war.
In diesem Monat nun kommt das Mehrwegsystem samt Kasten auf den Markt. Nun kénnen die Flaschen im
sogenannten "Sixpack", einzeln oder auch im Kasten gekauft und zuriickgegeben werden. Mit dem allgemein
liblichen Flaschenpfand.

Wahrend es "Bey"-Bier bislang vor allem bei tirkischen Getrankehandlern und Supermérkten gibt, soll es
schon bald fast Uberall zu haben sein, hofft Tirksoy. Dazu hat er auch eigens den ehemaligen Vertriebschef
einer grohen NRW-Brauerei engagiert.

Zu den Aktivitaten der Familie Tiirksoy gehort bereits eine ganze Reihe von Geschétten, in Deutschland und
der Turkei.

Biinyamin Tirksoys Vater kam Mitte der 60er-Jahre ins Ruhrgebiet, um in Datteln als Bergmann zu arbeiten.
Doch schon wenig spéter eréfinete er ein Geschaft fir Fleischprodukte, das speziell auf den Geschmack
seiner Landsleute ausgerichtet war. Sohn Blnyamin studierte Ingenieurwesen in der Tirkei, lebte im
Ruhrgebiet und in Berlin. Mittlerweile ist der finffache Familienvater im Raum Dortmund ans&ssig. Und
natiirlich regelmé&fig in Istanbul. "Eine tolle Stadt. Und nach der Arbeit féngt dort das Leben erst richtig an."

Doch tiirkische Konsumenten und Bier, passt das zusammen? Nahezu alle Turken sind Moslems, denen der
Genuss won Alkohol eigentlich nicht erlaubt ist. Zur Erlduterung verweist Tiirksoy auf ein Foto von Kemal
Atatlrk in seinem Biro. Das Bild zeigt den Griinder der modernen Tiirkei mit einem Glas Raki - allerdings mit
Wasser verdiinnt,

Die meisten Turken wirden mittlerweile Alkohol geniefien, sagt Tiirksoy. "Aber in Malen und viele nicht in der
Offentlichkeit." Lediglich 20 Prozent der Tiirken lehnten Alkohol strikt ab, weitere 20 Prozent hatten weiterhin
Vorbehalte gegen den Konsum. So trinkt ein Turke statistisch gesehen lediglich 15 Liter Bier im Jahr, wéhrend

http://www.welt.de/wams_print/arti... 1/2
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06.11.2008 Ein westfalisches Pils mit tlrkischer ...
die Deutschen bei etwa 100 Litern liegen. Bislang ist der Ausstoft des "Bey"-Bieres mit 5000 Hektolitern im
Jahr auch noch relativ klein. "Wir wollen aber im kommenden Jahr schon 15 000 Hektoliter verkaufen”, sagt
Turksoy. Wo genau er sein Bier bislang brauen l8sst, méchte er aber nicht sagen. Er verrét lediglich, dass die
Brauerei ihren Sitz in Nordrhein-Westfalen hat. Und damit das Bier seinen Qualitats- und
Geschmacksworstellungen entspreche, fahre er regelméfiig zum Abfiiller, um den Brauvorgang zu iberwachen.
Doch auch tiber NRW und Deutschland hinaus méchte Tiirksoy sein Bier vermarkten. Ab Dezember soll es
auch im Elsass in Lizenz gebraut werden, um den franzdsischen Biermarkt zu erobern. "Wir versuchen, erst
einmal {iber die dortige tirkische Community in den Markt zu kommen.”" Immerhin lebten rund vier Millionen
Tirken in Europa.

Aber auch bei der groRen nordafrikanischstdmmigen Bevilkerungsgruppe in Frankreich erhofft sich Tirksoy
Chancen. Und in Belgien und Holland hat der Unternehmer ebenfalls schon Gesprache iiber eine mégliche
Markteinfilhrung gefiihrt. Denn ein tiirkisches Bier, das zudem nach deutschem Reinheitsgebot gebraut wird,
habe bestimmt vielerorts gute Aussichten.

"Rund 80 Prozent der Turken in Deutschland kennen unser Bier bereits", sagt Turksoy. So wird "Bey"-Bier
etwa auf groRen Partys und Events der tirkischen Gemeinschaft in NRW angeboten, um es als eine Art
Szenebier zu etablieren.

Dabei hilft auch der Name, der sich an das Istanbuler Stadtviertel Beyoglu anlehnt. Zudem bedeutet Bey auf
Turkisch "der Fiirst" oder "der Herr". Was zu einem Premium-Bier ganz gut passe, findet Tiirksoy. Der es auch
preislich im oberen Segment angesiedelt hat. So l&sst sich das Partywolk eine Flasche gerne funf bis sechs
Euro in der Disco kosten. Und fiir den Kasten miissen im Schnitt 13 Eurc gezahlt werden. Auch in der Tirkei
soll das Bier aus NRW-Produktion spéter einmal angeboten werden. Dort ist die Brauerei Efes mit 80 bis 85
Prozent Marktanteil der Platzhirsch. Auf dem deutschen Markt sei Efes jedoch bislang eher unterreprasentiert,
sagt Turksoy.

Mittlerweile denkt der Geschéftsmann, der in einer modemen Gebaude mit Halle und Biiros in einem Liinener
Gewerbegebiet residiert, auch Gber den Bau einer eigenen Brauerei in der alten Bierstadt Dortmund nach. An
die 15 Millionen Euro wiirde er dort investieren, mit der stadtischen Wirtschaftsforderung gibt es bereits
Gesprache. "Das soll aber frithestens 2014 verwirklicht werden", sagt Turksoy. Ihm schwebt eine kleine
Brauereistatte mit angeschlossener Erebnisgastronomie vor. So an die 150 000 Hektoliter sollten dort aber
schon durch den Sudkessel gehen. Im Dortmunder Rathaus werden die BemUhungen bestétigt. "Wir begriiien
das prinzipiell", sagt Stadtsprecher Udo Bullerdieck. Bislang sei aber noch kein geeigneter Standort gefunden
worden.

"Richtig Werbung fiir unser Bier machen wir bislang kaum", sagt Tirksoy. Jedoch wollen seine
Aultendienstmitarbeiter jedes tiirkische Restaurant in NRW besuchen, um dort fur die Einflihrung in der
Gastronomie zu werben. Vor allem in den groRen Stédten, spater auch tiber NRW hinaus, will Tlrksoy
versuchen, Anteile zu gewinnen.

Welt Online 06.11.08
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Als ndchstes Produkt will Tiirksoy ein Mischgetrénk mit Raki-Anteil einfiihren. "Ein wunderbares Getrank",
sagt Tirksoy, der ein Faible fir das tlrkische Nationalgetrank hat: eine At Schnaps mit Anisgeschmack, den
die Griechen Ouzo nennen. "lch muss selbst von jedem Produkt tiberzeugt sein."

Im Jahr 2010 will Tirksoy noch einmal richtig Werbung fiir seine Produkte machen. Denn dann sind Essen und
das Ruhrgebiet sowie Istanbul Kulturhauptstédte Europas. "Da werden wir richtig aktiv', sagt der Unternehmer.
"Die lebhafte Millionenstadt Istanbul und der Ballungsraum Ruhrgebiet, das passt einfach zusammen."

http://www.welt.de/wams_print/arti... 2/2
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Ein westfélisches Pils mit tiirkischer Seele

Der Unternehmer
Bitnyamin Tiirksoy
aus Linen wall sein
Bier auch in der
Tiirkei und weiteren
Léindern auf den
Markt bringen.

Und inder
traditionellen
Bierstadt Dortmund

plant der 48-Jihrige
eine Brauerei mit
Erlebnisgastronomie

8 157 e Bin, wio e im Mittol-
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£t Tiirksoy, Also mat wenig Hop-
fen, noch milder als d Expoct-
Richtung undlvkhlcmni?.‘Andnr
Dartmunder Universitil st Tuirk-
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barn ewischen 35 wod 8 Jibeun
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weg-Flascha mit 26 Cont Péand,
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Nun kimen die Flaschen zr
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sraebes wurdin, Mit dem alige-
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TURKISCHE BRAUEREI

Neuer Sitz in Dortmund

Konkurrenz fur DAB: Mit der Maksem AG will sich die bundesweit erste turkische Brauerei
in der Bier-Metropole Dortmund ansiedeln. Standortgesprache mit der Stadt seien im
Gange, genaue Angebote miissten noch ausgehandelt werden, berichtete Maksem-Chef
Binyamin Tirksoy. Eroffnet werden soll etwa 2011. (dpa)

taz 04.10.08
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Biinyamin Tiirksoy {rechts, im Bild mit Geschiftsfiihrer Ralf Frigge bei der Einweihung des Liiner Unternehmens im vergangenen November) mochte eine
eigene Brauerei samt Erlebnis-Gastronomie im Herzen Dortmunds errichten.

(Fotos [2]: Ingo Neubold)

Maksem AG aus Liinen plant eine eigene Brauerei in der Dortmunder Innenstadt zu bauen

»Bey” brauen in der Biermetropole?

Brambauer. Der Plan von
Biinyamin Tlirksoy hat eine
gewisse Kiihnheit - dach er
kdnnte durchaus aufgehen:
Der Erfinder des Bey-Biers
plant, eine eigene Brauerei
samt Erlebnis-Gastronomie
im Herzen Dartmunds zu
errichten.

Vor rund einem Jahr ist die
Maksem AG mit Sitz im In-
dustriegebiet Im Berge Ost
mit einer eigenen Bierkreati-
on angetreten, um den deut-
schen Markt aufzurollen. Das
Bier mit dem Namen ,Bey”
entspreche deutschem Rein-
heitsgebot, habe aber eine
tiirkische Seele, so Tiirksoy
seinerzeit bei der Vorstellung
seiner Geschéftsidee. Die Ziel-
gruppe seien vorerst die in
Deutschland lebenden Men-
schen tirkischer Abstam-

mung, vorwiegend die jiinge-
re Generation bis Mitte 30.
Spiiter aber sollen auch die
Bierfreunde in der Tiirkei
selbst Bey-Bier trinken, kiin-
digte er an.

Gebraut wird der Gersten-
saft in Deutschland nun
schon eine ganze Weile, und
bisher scheint die Idee zu ej-
nem Erfolg zu werden. Aller-
dings beauftragt Maksem der-
zeit noch fremde Brauereien
mit der Herstellung.

Das soll sich dndern, und
das mit einem Paukenschlag:
Ausgerechnet in Dortmund,
der ehemaligen Hochburg des
deutschen  Bierbrauereiwe-
sens, will der Unternehmer
Fuft fassen, und das nach
Moglichkeit mitten in der In-
nenstadt. Etwa 35 Hektar Fld-
che braucht er, um eine Brau-
erei samt Erlebnisgastrono-

mie zu errichten, Das wirde
sich sein  Unternehmen
durchaus etwas kosten lassen:
Eine Investsition in Hohe von
tund 15 Millionen Euro ist an-
gepeilt, und das schon bald,
denn bis zum Jahr 2011 soll
das Bey-Bier in Dortmund ge-
braut werden - 150 000 Hek-
toliter im jahr.

Von derart groRen Planen
schwdrmte Biinyamin Tiirk-
soy bereits bei der Einwei-
hung seines Liner Unterneh-
mens vor einem Jahr. Wenn
das Bier bei der Zielgruppe an-
kommt, dann solle eine eige-
ne Brauerei errichtet werden,
hatte er da bereits angekiin-
digt. Eine Brauerei, die auch
Touristen-Attraktion  und
Treffpunkt sein konnte - nur
sollte es seinerzeit noch eine
Touristenattraktion fiir Lii-
nen werden.

Westfalische Rundschau 02.10.08

Bey-Bier wird derzeit in ande-
ren Brauereien im Auftrag ge-
braut.

Warum er sich nun ent-
schieden hat, sich in Dort-
mund umzusehen, liegt auf
der Hand: Dortmund hat

nicht nur eine lange Braue-
reitradition, sondern als in-
zwischen zweitgréfite Stadt
Nordrhein-Westfalens auch
ein entsprechend aussschwei-
fendes Nachtleben samt durs-
tiger Party-Giinger, die hung-
rig sind auf immer neue At-
traktionen. Und eine Brauerei
fiir deutsches Bier mit tuirki-
schem Flair hitte da schon

durch den leicht! Exotischen
"Hauch gute Kartén, zu einem

echten Erfolg zu werden.

Noch ist nicht entschieden,
ob und wo genau Tiirksoys
Untermnehmen seine Pline
verwirklichen kann. Aller-
dings bestehen bereits Kon-
takte zur dortigen Wirt-
schaftsférderung, und auch
die ist von der Idee offenbar
angetan. Die Gespriche je-
denfalls laufen auf Hochtou-
ren.
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WESTDEUTSCHE

ALLGEMEINE

Die Zeitung §7,7/. ¥ & des Ruhrgebiets

WIRTSCHAFT

Von Wolfgang Pott

~ Liinen. Die grofe Lagerhalle

im Industriegebiet Zum Pierin
Liinen ist nur wenig gefiillt.
Ein paar Paletten Bier und
Werbetafeln stehen vor den
Winden und unter der Decke
hiingt ein riesiges Foto von Is-
tanbul mit seinem Galataturm
im Stadtteil Beyoglu. Der
Turmist zugleich Teil des Mar-
kenlogos der Maksem AG aus
Liinen, die in Dortmund ein
auBergewdhnliches Projekt in

+Reinheitsgebot mit
orientalischem
Einschlag"

Angriff nehmen will. Ausge-
rechnet in der ehemaligen
deutschen Brauerei-Metropo-
le plant Vorstand Biinyamin
Tiirksoy, 48, den Bau einer
neuen Brauerei.

Das Vorhaben klingt aben-
teuerlich, denn Tiirksoy hat es
nicht auf den durchschnittli-
chen deutschen Biertrinker
abgesehen, sondern vor allem
auf tiirkische ~Gerstensaft-
Freunde zwischen 18 und 35
Jahren. Dass das Unterfangen
tatsichlich gelingen kann, da-
von ist Tiirksoy spétestens seit
2006 iiberzeugt. Damals ging
er mit verschiedenen Biersor-
ten aus dem Mittelmeerraum
an die Universitit Dortmund
und fiihrte eine Verkostung
unter jungen Biertrinkern ver-
schiedener

Nationalitdten

'UNTERNEHMER AN RHEIN UND RUHR

Deutsches Bier, tiirkische Seele

Der tiirkische Unternehmer Biinyamin Tiirksoy will in der einstigen Biermetropole Dortmund eine Brauerei erdffnen.
150 000 Hektoliter sollen dort bald flieRen. Der Export in die Heimat ist auch schon fest eingeplant

Unternehmer Tiirksoy, 48, will junge Landsleute in Deutsch-

land mit Bier versorgen.

durch. Das Ergebnis war ein-
deutig: Ein mildes Bier muss es
sein. ,Wenig bitter, wenig ge-
hopft”, sagt Ralf Frigge, frith-

WAZ 01.10.08

Foto: WAZ, Matthias Graben

eres Mitglied der Geschiftslei-
tung bei Veltins und jetzt Ver-
triebsgeschiftsfiihrer bei Mak-
sem. Ihn hat Tiirksoy als rech-

te Hand fiir den Aufbau der
tiirkischen Aktivitdten enga-
giert.

* Warum Tiirksoy ausgerech-
net Dortmund als Standort
auserkoren hat, beantwortet

Damit
besetzen wir
eine Nische"

der groRgewachsene Manager
schnell. ,Bier braucht Hei-
mat.” Aber tiirkisches Bier? In
Deutschland? ,Es soll ein Bier
sein nach deutschem Rein-
heitsgebot mittiirkischer Seele
und orientalischem  Ein-
schlag.”

Um das zu realisieren will er
ordentlich investieren. 15 Mil-
lionen Euro fiir den Standort,
der 35 000 Quadratmeter gro
sein soll, moglichst in der In-
nenstadt, mit angeschlossener
Erlebnisgastronomie,  wie
Tiirksoy es nennt, also mit Bar,
Restaurant und Varieté. Ver-
handlungen mit der Wirt-
schaftsforderung der Stadt
laufen. Sptestens 2011 soll al-
les stehen. 150 000 Hektoliter
soll die Brauerei in fiinf Jahren
ausstofen.

Das Bier dazu gibt es bereits.
,Bey” heiRt es, in Anlehnung
an den modernen Istanbuler
Stadtteil Beyoglu, seit Novem-
bervergangenen Jahres wird es
produziert bei anderen Braue-
reien. ,Damit besetzen wir ei-
ne Nische”, sagt Tiirksoy.

Branchenexperten  geben

dem Vorhaben Chancen auf
Erfolg. ,Er hat ein Alleinstel-
lungsmerkmal und  seine
Landsleute trinken Bey-Bier
woméglich lieber als das
Becks Gold”, sagt der bayri-
sche Brauereiexperte Hans Fi-
scher. Dass es am Ende am
Glauben seiner Mitbiirger
scheitern konnte, davon geht
Tiirksoy nicht aus.

Dabei ist laut Koran Bier-
trinken nicht gestattet. 60 Pro-
zent derin Deutschland leben-
den Tiirken lebten allerdings
nach europdischen Werten,
sagt er. AuRerdem wiirde auch
in der Tiirkei in Gesellschaft
viel Bier getrunken. Einen sol-
chen Satz sagt Tiirksoy nicht
ohne Grund. Wenn ndmlich
der deutsche Markt erobert ist,
will er mit seinem Bey-Bier
auch die Tiirkei versorgen.

Zur Person

Biinyamin Tiirksoy gehdrt zu
einer tiirkischen Handelsfami-
lie. Der Vater kam 1965 nach
Deutschland, arbeitete zu-
nachst im Bergbau, erdffnete
aber 1970 eine Fleischerei.
Tiirksoy hatin Berfin Wirt-
schaftsingezieur studiert. Der
verheiratett Vater von fiinf
Kindern siet in der Tiirkei
auch in dr Geschaftsfiihrung
des Diencleistungsuntemeh-
mens Zegma, das seinem
Bruder ghért. Die Firma hat
2000 Marbeiter. Seine Mak-
sem Achat 20 Beschaftigte.




+Erstmal ein
frisches Puls!" -
bald bei uns
im Revier

FAJSZ DEAKY

sem Pils nehmen wir :
bald alle einen grofien :
Schliick!

munder Biersorten soll s =
bald Zuwachs bekom-
men - und zwar inter-

nationalen. Bis 2011 soll

Das Getrankever-
triebs-Unternehmen
Maksem AG will bis spa-
testens 2011 anfangen,
in Dortmund zu brau-

. en. Vorstand Binyamin
Tiksoy: ,Wir streben ei-
nen Ausstofl von 150000

Das Bier
wird nach
dem deut-

schen Rein-
heitsgebot
gebraut 4

BILD 02.09.08

Ausgerechnet in der Bier-Stadt Dortmund bauen
Turken jetzt eine eigene Brauerei

g i Hektolitern im Jahr an

i wollen 40 Arbeitsplétze
i schaffen.” Bislang beauf:
Dortmund - Von die- : tragtdas in Linen ansds
sige Unternehmen ande
i re deutsche Brauereien
i vertreibt rund 5000 Hek:
Die Familie der Dort- : toliter ,Bey” im Jahr.

o

+Ein weiches,
leichtes Bier",
verspricht
Unternehmer
Binyamin
Tuksoy

Taste the
BEY-lifel

Die}
Marke
Beyi
sollibis
2011 in
Dortmund

Er hat bereits erste Ge-
sprdche mit der Wirtschafts- ,(‘ gebraut
forderung Dortmund gefihrt. | werden
Und dort freut man sich. Der |28
stellvertretende Geschdifts- ( X
fiihrer Thomas Ellerkamp (52): ( Y iy
+Wenn jemand 40 Arbeits- A s
i platze schafft, ist das immer ;
gut. Und der Standort Dort- S ' .
mund und Bier passen ja tra- | Und wie wird ,Bey"“-Pils
ditionell gut zusammen.” Ei- | schmecken? Tiiksdy: ,Es ist
nen moéglichen Bauplatz fir i ein leichtes, weiches, wenig
die Brauerei gibt es aber gehopﬂes Bier. Wir Stidlan-
noch nicht.«. . i der mdgen es @ben leicht."

Fotos: LAIF

Das besondere an

der tirkischen Pilsmar-
ke aus dem Revier: sie YT I -
nach dem Reinheitsge-
bot! Tikséy: ,Im Pils sind
nur Hopfen, Wasser und

*Aktionsangebot bel allen tellnehmenden Ford Partnemn zzgl. Uberfuhrungskosten
€ 5.790,- Leasingsonderzahlung bei 36 Monaten Laufzeit und 45.000 km Gesamtiaufi
Mehrwertsteuer. ***Z.B. der Ford Focus Ambiente Tumier, 1,6 | TDCi Motor, 80 kW (10!

bei 36 Monaten Laufzeit und 60.000 km Gesamtlaufleistung Inkl. aller Wartungs- uni
fiir HU/AU. Ein Angebot von Ford Business Partner, zzgl. Uberfihrungskosten und Mehrwi
sowie Ford Focus Titanium mit Wunschausstattung oder Zubehor gegen Mehrpreis,

Kraftstoffverbrauch (in /100 km nach BL 80/1268/EWG) und CO,_-Emissionen: F
224-115 g/km (kombliniert).




DORTMUND HEUTE

Tiirkische Brauerei soll
Platz in der Stadt flnden

Das tiirkische Unternehmen
Maksem AG sucht fiir das
von ihr vertriebene Bier
»Bey” einen Brauereistand-
ort in Dortmund. Wie Vor-
stand Biinyamin Tiirksoy
jetzt mitteilte, mochte man
etwa zehn Millionen Euro
investieren. Geplant sei die
Produktion von jdhrlich
150 000 Hektolitern Bier ab
2011. Beschaftigt werden
sollen etwa 40 Mitarbeiter.

Blinyamin Tiirksoy mit Sohn

Taner. (Foto: Simaitis)

Westfalische Rundschau 01.09.08



G

Y O

L U

B

Ein bekann!es und bewdhrtes Team hat Zuwachs bekommen: Pro Liinen,

WESTFALISCHE

Brambauer

Maksem AG verstarkt, die in Deutschland ein eigenes Bier herstellt.

———

Stadt Linen, Stolzenhoff und Antenne Unna werden von der jungen Firma
(Bild: Ingo Neubold)

Bier-Hersteller Maksem sponsert Public Vlewmg und prdsentiert Spiele mit tiirkischer Betelligung

Turkisches Flair bei der EM-Party

Brambauer. (os) Die erst vor
knapp einem halben Jahr
gegrﬂndete Maksem AG
steigt in das Sponsoring filr
die Public-Viewing-Veran-
staltung zur FuBball-EM am
Cappenberger See ein - und
setzt im Veranstaltungspro-
gramm eigene Akzente.

Der Hersteller des tiirkischen
Bey-Biers und Importeur ver-
schiedener anderer Getrianke
wird die Spiele mit Beteili-
gung der Tirkei prasentieren
und fir landestypische Atmo-
sphire sorgen. So gibt es er-
ginzend zum bereits vorhan-
denen Gastro- und Unterhal-

tungsprogramm ein passen-

Westfalische Rundschau 15.05.2008

des Speiseangebot - inklusive
des eigenen Biers, versteht
sich ~sowie tiirkische Popmu-
sik: Allerdings nicht aus-
schlieBlich, denn Ziel dieses
Engagements ist es, die ge-,
samte fulballverriickte Of-
fentlichkeit  anzusprechen
und so auch einen Beitrag fiir
Volkerverstindigung und ein
friedliches Mitelnander zu
schaffen.

Die Zusammenarbeit mit
dem Unternehmen ist durch
die Nachbarschaft im Indust-
riegebiet Im Berge Ost ent-
standen, in dem Maksem sel-
nen Sitz hat. ,Wir sind von
der Firma Stolzenhoff ange-
sprochen worden und waren

sofort dabei”, so Vorstands-
vorsitzender Biinyamin Ttirk-
soy, der besonders auf eine
Forderung des freundschaitli-
chen Miteinanders setzt und
dankbar dafur ist, dass sein
Unternehmen bereits nach so
kurzer Zeit voll und ganz ak-
zeptiert werde. In Sachen Eu-
phorie setzt sein Marketing-
Fachmann Hakan Yakar aller-
dings noch einen drauf: ,Ich
freue mich schon auf das EM-
Finale Deutschland-Tiirkei!"
Noch gute drei Wochen
sind es bis zum EM-Start und
damit auch bis zum Beginn
der  Public-Viewing-Veran-
staltungen im Stidbereich des
Freibades Cappenberger See.

Alles in allem werde die Ver-
anstaltung dem Angebot zu
WM-Zeiten sehr dhneln, so
Stadt-Sprecher Reinhold Ur-
ner. Die Stadt tritt als Veran-
stalter auf, der Vereln Pro Lii-
nen als Organisator. Um ge-
niigend Platz zu haben, wer-
den die Tischtennisplatten
und das Volleyballfeld vor(-
bergehend weichen missen.
Ein VIP-Zelt wird es nicht wie-
der geben, dafiir mehrere klei-
ne Pagodenzelte. Imbiss- und
Getrankestinde mit ,stadion-
gerechtem Angebot” sind fest
eingeplant.

Fiir die eigentliche chma—
gung der FuBballspiele, so
versicherte Dennis Stolzen-

hoff vom Partyservice und
Caterer Stolzenhoff, werde
modernste Technik einge-
setzt. Die Videowand werde
etwa 15 m? groR sein.

Ein Sicherheits- und Ver-
kehrskonzept soll in zwei Wo-
chen vorgestellt werden, kiin-
digte Stadtsprecher Urner an.
So werde unter anderem der
Uberlauf-Parkplatz wieder zur
Verfigung stehen. Auch an
die Bediirfnisse der Anwoh-
ner werde gedacht, insbeson-
dere, was Larmbelastigung
angeht. ,Wir werden schon
im Vorfeld und wahrend der
Veranstaltungen  Pegelmes-
sungen durchfithren”, so Ur-

ner.
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weitere Einzelheiten zur EM-Live-Party.

Tiirkisches EM-Flair

Liner Firma sponsert die tiirkischen Spiele und setzt auf (Gast-)Freundschaft

LONEN = Mit der Firma Mak-
sem wird in Kiirze ein wei-
terer tiirkischer Betrieb
Mitglied von ,,Pro Liinen*
werden. Als ,Einstand“ un-
terstiitzt Vorstand Biinya-
min Tiirksoy und sein
Team Pro Liinen bei der
groflen EM-Live-Party am
Cappenberger See.

~Wir werden die tiirkischen
Spiele bei der EM prasentie-
ren und ich glaube, dass die
Tiirkei viel mehr als nur die
Vorrundenspiele machen
wird", so Marketing Director
Hakan Yakar. Besonders
freue er sich auf ein Finale
Deutschland-Tiirkei.

Und damit die Freund-
schaft zwischen Deutschen
und Tiirken zur EM gefestigt
wird, serviert Maksem bei
den tiirkischen Spielen nicht
nur das eigene Bier ,Bey",
sondern auch Spezialitdten

und Musik aus ihrer Heimat.
«Turkische Beats und deut-
sche Hits" sollen dann fiir
Stimmung sorgen. Am Final-
tag wird auRerdem eine Reise
in den Istanbuler Stadtteile
Beyoglu verlost.

Antenne Unna verriet ges-
tern, welche Bands neben
»beFour" bei der Sommerpar-
ty am 6. Juni zur Eroffnung
der dreiwochigen EM-Live-
Party spielen. Am Abend gas-
tieren bei der Party am Cap-
penberger See die Robbie
Williams-Coverband ,Supre-
me*” und die Party-Band , De-
luxe®,

Larmmessungen

Bis 23 Uhr sollen die Partys
taglich dauern - bei Verlan-
gerung und Elfmeterschiefien
auch ldnger. Damit die An-
wohner nicht gestort werden,
will man vor und wahrend

Ruhr Nachrichten, 15.05.08

der Live-Party Lirmmessun-
gen vornehmen. Vorher, um
die technischen Gerdte ent-
sprechend auf dem Geldnde
einzustellen. ,Am besten wa-
re es, wenn die Anwohner
mitfeiern”, regte Dr. Achim
Grunenberg, Chef der Bader-
gesellschaft, an.

Hubert Tenberge, Vorsit-

.zender von Pro Liinen, wies

noch einmal auf den freien
Eintritt zur EM-Live-Party
hin.

»Der Rahmen ist wie bei
der WM-Party vor zwei Jah-
ren”, so Dennis Stolzenhoff,
der fiir das Catering und das
Programm zustandig ist. Das
Gelinde im Freibad werde
per Bauzaun abgegrenzt, es
gebe einen speziellen Ein-
gang zur Veranstaltungsfla-
che. Die Tischtennisplatten
werden entfernt und das
Beachvolleyballfeld fiirs Fei-
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In den Raumen von Maksem prﬁéentierten Vertreter von Pro Liinen, der Badergesellschaft und der Firmen Maksem und Stolzenhof

RN-Foto Goldstei

ern und Tanzen hergerichtet.

Die 15 Quadratmeter grofe
Video-Wall sei technisch an
spruchsvoller als die Lein:
wand zur WM, versicherte
Stolzenhoff. Das Angebot an
Speisen werde dem in FuR.
ballstadien entsprechen - zu
familienfreundlichen Preisen.
Und bei den Spielen der tiir-
kischen Mannschaft um Dé-
ner vom SpieR, die bekann-
ten Knoblauchwiirstchen Su-
cuk und das Bey-Bier er-
ganzt.

Parkflachen

Der Stadtservice wird, so
Stadtsprecher Reinhold Ur-
ner, dafiir sorgen, dass die
Fahrrader nicht etwa Ret-
tungswege zuparken. Wer
mit dem Auto kommt, kann
auch wieder auf der Feldfli-
che neben dem Kapitanshaus
parken. = Beate Rottgardt
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Tel: 0049 (0) 6105 97 SO 50 Fax. 0049 (0) 6105 97 50 925
E.Posta: alo@sabah.com.tr
"Dia Beantwortung dor Fragen erfolgt unter Ausschiuss
jeglicher Haftung und ohne Gewlhe.”

Uzmaniniz

Avukat
Yasemin Akgin San

Fethi Fatih Akbay; Biz Tite-
kiye'pe kesin danils yapmak is-
tiyona. Eslm 56 anda yaklagik
10 apder Theldipe'de calegmak.
ta; ncaba Alman devleti kesin
ddndls yapmak isteyen Tk va-
tandasianna herhangi bir bl
¢imde maddi yardimda bulunu-
yor mu? Aynca emekdilik prim.
lerionizi 2 i sonra alma imka-

KESIN DONUSTE
YARDIM ALABILIRSINiZ

aimmzn olduduny dgrendik,
acaba bu primlert hemen alma
imkantmaz olur mu yads aract

UC AYLIK KIRAYI DEPOZIT ALIN

Mabmut D, (K¢

SSK'YA DANI&MANIZI TAVSIYE EDERIM
Emine Ceki (Frankdurt): Almanya'da calisbim siiscleri
Ben 1981 wilinda Tirkige've aerekqe gdsterip, Tiickipe'de
dondim. Su siralar fatiliin  emekli olabilir miyim? Ne yap-
Alnanga'dayim, Sonam gu: Ben e gerekir?
4 il Alnsanya'da calsstin. CEVAP: 55K'va dangmans
Primlerini kesin ddeis yopteks foviys edestn. Sanern biyds bir
tan sonro cektim, Acabio simdi  haldana ok

Sabah, 11.03.08

Avrupa Gi'mdemi
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SARAM SAYFA “5

tuketm Uikelenin bagnda gelen Almanva da, Binyamin Tirksoy'n (et BeyBira kendiny kaou! etedk. Tirk-

sy, {reticier: biranan ner gacen gun pazar pay a"trdngn ve daha gmdiden 45 bin 1oidada satie hake geldiini soyled

ek prigime Birpamin Tiricor tace-
Endan piyassye sirtiles Bey Bira, bire
ket Almasrya'da oy, “Rubs Teek
olan Alman biras” ity
yipdan bt etk Almanya'da 45 his noktada s
tiyee. Bey Bira'aen Giiney Almanys tasctee 1op-
lentinds keougaa Tirkoy, “Avugt'nm birgni
tlkestade de arnt Bey Bira'y bulsak mizkin
olezak Biracz tevilimeye hagad® dive Yoougme.
ARANAN MARKA OLACAK
Bey Bira'ss Almazya'da suplan bin 2009
xoo b Qresasios pyeays siadidi § bine
yaion bira marian aannds gendisine vt bal-
w3 2l trydedes Tarksoy, “Almamm'ds
bt bira tilkatiom yaklagik 35 milvea helintime-
dir, Bo Goem peres pymds biaderin de
etapta a2 i olsa b pay edinune hedef vat ve
fenii yierds Bey Bira, arantlan markaly ares.
ot grecepine eminis” dedt.
BAS AGRISI YAPMIYOR
Giiney Almanya bailipisi astleren TG
Markering firmasinin yetiilileri Taner Gives
ve Sedat Erdem 8 iyl bir sabg rekemitring
Ulapmay: bedefiediklerini betires MAYSEM
AG " Satos Mdcird Shieyman Coruk, Bey
Birs'nin gisiintik yepoadipans belierr, Bey b
Ta igen birisinin estest glin bag ajns husetrme-
dipai de kaydedan Conuk, yumogak ber i
olan Bey Bira'nm gold birs kateporisinde ol.
Mnuﬁdeem
[Uinea'e bagh Brambauer kassbaairds yuru-
tas Masicem AG. Birane yami oz Bnonatal ra-
Ko Sreioni de geeceklestivipor. Firmms Ralin ice
3 veriles rad) itetimimi d artenyor. Firma raly
ve birs kangenh iecel de piyasaye siirmave hae
arlaneyor. Ticksoy, be digincelerini 12 pd 8nce
Thbn«umwmwmﬂmb&
laddlann ancak lisens alamadidans: belinel
Tirksay, ‘Oqub&hlmwNm
Marksk bir proje idi. Bidesi engelleverier olue-
mbxprqadmw Projema; Tichiye'de
buranut; anevataoe sunlan
Alesanya'ds hayats gepedic” dedi

mwmmmmpmmy
Feaertabigelde: Deined Iscalinde ahvainds -
Bagtu, Kl Malstvabias Darned Baskan: Hidayes
Yig, mwmﬁewﬁaewmm

e Malatys Valis ve slietyeiclienioie van sea gok
sapde il iemin davet eidigd dile gethdi Gece-
de Muza Erofiu'oun saboe alacabm da duyarin

MMMY@.'V‘ M
23 Mays tasihinge Kln'de disents peee
ﬂ:i@wmwmaewlwfw Gren

Yipt, .,em elde edilecek pelin Malatys'da Dti-
ot Prcakline: sadadh. Rabvaltys,
Kals Ko E#a Ateyes, Jekachink Foln

e Midird de eghik e Ibeahien TAS / KOLN

|



Ruhr Nachrichten

EM-Party mit tiirkischem Sponsor
Von Beate Rottgardt am 14, Mai 2008 12:40 Uhr

LUNEN Tiirkische Musik, tiirkische Speisen und tiirkisches Bier, Bei den EM-Spielen der
tiirkischen Mannschaft soll die deutsch-tiirkische Freundschaft wachsen am Cappenberger See.

WA Die Fima Maksem AG, die das tirkische Bier Bey in Deutschland brat
' P2 "% und vertreibt, ist einer der Sponsoren der EM-Live-Party, Und gerade
4 bei den Spielen der tiirkischen Mannschaft will man mehr tirkische
Besucher gewinnen. ,Unser Traum ist natiirlich ein Finale
Deutschland-Tirkel", so Marketing Direktor Hakan Yakar, Aber egal,
wer im Finale steht, auf jeden Fall wird eine Reise nach Beyoglu

A verlost, dem Stadtteil von Istanbul, dem das Bier seinen Namen
verdankt.

- Plakate und Programmhefte
Tolle Stimmung wie be der WM soll auch

Eg'r;i[lfr A ERPRN e i In zwei Wochen werden Plakate und Programmhefte firr die

Foto: Goldstein EM-Live-Party in Umlauf gebracht, Um das Event fiir die Anwohner der
Freizeitanlage Cappenberger See ertréglich zu machen, werden vorher

und wahrend der Live-Party Larmmessungen durchgefiihrt,

Die 15 Quadratmeter groBe Video-Wall ist technisch anspruchsvoller als die Leinwand bei der WM. Der

Stadtservice sorgt dafir, dass keine Fahrrdder die Rettungswege blockieren, Fiir Autofahrer steht wieder

das Feld neben dem so genannten Kapiténshaus als Parkflache zur Verfiigung.

Bei der Sommerparty von Antenne Unna am 6. Juni zur Erdffnung treten neben ,beFour" fiir die jingeren

Gaste am Abend die Robbie-Williams-Tribute-Band ,Supreme" und die Party-Band ,Deluxe" auf.

Ruhr Nachrichten.de, 14.05.08



=
s
f
@)

Karpfen im Hechtteich

Tiirkischer Bierbrauer Maksem fiihlt sich in der 6ffentlichen Férderung vernachlassigt

Brambauer = Das Bild ist Aus-
druck des Eindrucks:

Der tiirkische Bierbrauer
Maksem fiihlt sich unter
deutschen Bierbrauern im
Traditionsland des Bierbrau-
ens wie ein Karpfen im
Hechtteich.

.Wir finden beziiglich der
offentlichen Forderung kein
offenes Ohr“, bedauerte Mak-
sem-Geschiftsfiihrer Biinya-
min Tiirksoy angesichts der
Umstande, dass der Firma ein
offenbar zugesagter Kredit in
sechsstelliger Euro-Hohe von
der NRW-Forderbank letzt-
lich verwehrt worden sei.

SPD-Europaabgeordneter

keit in den Unternehmen hin-
zuweisen,

Auch fiir den stellvertre-
tenden Stadtverbandsvorsit-
zenden der Luner SPD, Bernd
V. Koster, fallt mittelstandi-
schen Betrieben mit Migrati-
onshintergrund eine beson-
dere volkswirtschaftliche Be-
deutung zu.

.In unserer Stadt gibt es ca.
30 Prozent Einwohner mit

Bernhard Rapkay (,Ich kann 8~

hier leider nicht direkt agie-
ren"), der die junge Firma im
Gewerbegebiet Im Berge,
Zum Pier 66, mit einer Grup-
pe des SPD-Stadtverbands
besuchte, nahm die negative
Erfahrung des tiirkischen
Bierbrauers zum Anlass, auf
die betriibliche Diskrepanz
zwischen politischen Sonn-

ey |

Migrationshintergrund,  da
miissen auch solche Firmen
geférdert werden."

Die Firma Maksem hat ca.
20 Mitarbeiter. Sie vertreibt
selbst gebrautes Bier (,Bey-
Life*) in der ganzen Republik
und mdchte, wie Geschafts-
fiihrer Biinyamin Tiirksoy
Rapkay sagte, ,bei steigen-
dem Absatz einmal eine klei-
ne Brauerei bauen.” Seine

2 < Sl

bisherige Erfahrung auf dem
hart umkampften deutschen
Biermarkt sei die: Deutsche
Brauer wiirden nicht gerade
in Jubel ausbrechen iiber die
tiirkische Konkurrenz.
SPD-Europaabgeordneter

Bernhard Rapkay war gekom-
men, ,um mich iber die Si-
tuation eines mittelstandi-
schen Unternehmens zu
informieren.” =k

{ .

tagsreden (,Fordert den Mit- SPD-Europaabgeordneter Bernhard Rapkay (4.v.r.) besuchte den tiirkischen Bierbrauer Maksem
telstand!“) und der Wirklich- mit dessen Geschaftsfiihrer Biinyamin Tiirksoy (3.v.r.). Ri-Foto Knepper

Ruhr Nachrichten 29.04.08
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Zukunft Biirger Arbeit Umwelt

EM-Live-Party 2008
Public Viewing

Liinen, 9. April 2008

Im Rahmen der Europameisterschaft 2008 veranstaltet
die Stadt Liinen in Kooperation mit dem Verein Pro
Llnen e.V. wie schon 2006 Public Viewing. Die EM-Live-
Party bietet an 22 Tagen ein riesen Programm auf dem
Freibadgeldnde am Cappenberger See.

Die Stadt Linen und PRO Liinen e.V. freuen sich
zusammen mit allen Sponsoren, dass damit wieder ab
dem 07.06.2008, 22 Tage FuBballfeste mit FuBball Live-
Ubertragung auf groBer Leinwand, mit DJ und leckerer
Verpflegung in Biergartenatmosphére durchgefiihrt
werden konnen.

Das Gesamtvolumen fiir die beabsichtigte Veranstaltung
belauft sich auf 200.000 EUR. Nachdem zunédchst nur ca.
150.000 EUR durch Zusagen verschiedener
Unternehmen sichergestellt waren, fehlten noch 50.000
EUR. Auch dieser Betrag wurde nunmehr von weiteren
Unternehmen zugesagt, sodass die Finanzierung des
Public Viewing steht.

+ES ist einzigartig und spricht fiir das besondere
Engagement unserer hier ansdssigen Unternehmen, dass
diese Live-Party auch zur Europameisterschaft
stattfinden kann. Dies gilt insbesondere vor dem
Hintergrund, dass zur Europameisterschaft anders als
zur Weltmeisterschaft keine finanzielle Unterstiitzung
des Landes NRW gibt. Mittlerweile mussten viele Stédte
wie z.B. die Heimatstadt des VfL Bochum das
beabsichtigte stédtische Public Viewing zur EM 2008
absagen, da fiir eine derartig groBe Veranstaltung kein
Geld vorhanden ist. Wir sind sicher, dass uns viele
Stédte um das vielféltige Engagement unserer
Unternehmen nicht nur fiir diese Veranstaltung
beneiden®, so der Vorsitzende des Vereins PRO Liinen
e.V. Hubert Tenberge.

PRO Lunen 09.04.08
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Ralf Figge (Managir;g Director Sales) & Biinyamin Tiirksoy (Vorstand)

BEY — das Bier mit tiirkischer Seele
BEY — Turk Ruhlu Bira

Tiirkische Lebenskunst und deutsches Reinheitsgebot, Tiirk yasam sanati ve Alman saflik sartlar bir sisede birlesti:
kombiniert in einer Flasche: Eine neue Pilsmarke soll von Yeni pilsen birasi markasinin Brambach'tan gikip tiim diinyayi
Brambach aus die Welt erobern und in erster Linie die fethetmesi ve ilk etapta Almanya'daki geng Tiirklerin damak
Geschmacksnerven der jungen Tirken in Deutschland tadiyla bulusmasi bekleniyor.
treffen.
insanlar yiizyillardir bira {iretiyor ve bugiin bile arpasuyu buyiik

Seit vielen Jahrhunderten brauen Menschen Bier und-auch——{——bir popiilariteye sahip.
heute noch erfreut sich der Gerstensaft groBer Beliebtheit. Im 2007 yilinda Almanya‘da 1000'in izerinde bira imalathanesi
Jahr 2007 gab es weit iiber 1000 Braustatten in Deutschland. bulunuyordu. Biranin giiniimiizde rekabetin yogun oldugu bir
Bier — das ist heutzutage ein heil umkampfter Markt. Neue pazari var. Bu pazara yeni Griinler gikarmak, eger iyi bir fikir
Produkte auf den Markt zu bringen gestaltet sich haufig, als veratesleyici bir marketing konsepti yoksa gogunlukla old_uk'-
juBerst schwierig, es sei denn, man hat eine guteldee und ' | ca zor bicimleniyor. Biinyamin Tiirksoy boyle bir fikre s&fhlptl-
ein ziindendes Marketing-Konzept. Biinyamin' Tiirksoy hatte Simdiki yonetim kurulu baskani gecen sene, geng Tiirk niifusu-
so eine Idee. Der heutige Vorstandsvorsitzende" griindete ‘im na‘yeni tarzda ve ferahlatici Griinler sunabilmek icin Maksem
letzten Jahr die Firma Maksem AG, die angetreten ist,.um der /|~ /AG firmasini’ kurdu.
jungen tiirkischen Bevélkerung neue stylische und erfrischende._| . ——
Produkte zu présentieren. — \—@iicli marka ¥

B Catimarkas! “Beyoglu Bey"le Maksem AG 18-39 yas arasi Tirk
Starke Marke T genclerinin yasam duygusuyla bulusmay! hedefliyor. Bu amas-
Mit der Dachmarke ,Beyoglu BEY” mochte die Maksem AG_| la.firma, bira icin buna uygun, geng bir imaj yaratti. "BEY
das Lebensgefiihl der jungen Tiirken zwischen 18 und 39 Jah- | Beyoglu'nun kisaltmasi ve istanbul’un diinyaya acik, fe"'l,e,"
ren treffen. Dazu hat die Firma ein passendes, junges Image semtini hatirlatiyor. “Beyoglu'ndan Galata Kulesi goriilebilir.
fiir das Bier geschaffen: ,BEY" ist die Abkiirzung fiir Beyoglu Bu kule gérkemli ve biiyiik bir enerji yayiyor”, “Bu sebep}e bu
und erinnert an den weltoffenen und angesagten Stadtteil von etkileyici kuleyle markamiz 'Beyoglu Bey' arasinda bir bag._ka_j
Istanbul. ,Von Beyoglu aus kann man den Galata-Turm sehen. duk”, diyor Tiirksoy. Bundan daha iyi bir logo bulamazdl,.";unku
Er ist imposant und von ihm geht eine groBe Kraft aus”, erklart Galata Kulesi 6.000 yillik tarihinde pek cok sey yagadl.YUZW”ar

Eurotirk , 02.04.08
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101 ARALIK 2007 i§ & MESLEK  ——
BEY’'den gorkemli acilis

Almanya'dan ilk Tiirk birasi BEY Avrupa Pazari’'nda

Aimanya’nin ilk Tirk birasi "Bey”
diizenlenen gorkemli bir agilisla kamuoyuna
tanitildi. Adini Osmanli Imparatorlugunun
ve Turkiye Cumhuriyetinin dinyaya agilan
kapisi olan Beyodlu'ndan alan, kalblyle
ruhuyla tadiyla kiltiriyle Tirk Birasi Bey’'in
gorkemli aciligina, Bey'i Aimanya ve Avrupa
pazanna sokan MAKSEM AG Sahibi
Blnyamin Tlrksoy, Kuzey Ren Vestfalya
Eyalet SPD milletvekili ve eski devlet
Bakani Wolfram Kuschke, Llnen Belediye
Bagkani Wilfried Weineck, MAKSEM AG

XXXXXXX/10.12.07

MUdirl Ralf Frigge, Siyasi parti temsilcileri,
Turk ve Alman Isadamlan ile ¢ok sayida
davetli katildi.

Ekonomik Uyumun érnegi

MAKSEM AG Genel Midiri Ralf
Brigge’nin " Hepiniz hos geldiniz. Bey adini
Istanbul’un tarihi ile Unli Beyodlu kentine

bor?uyuz.
Ik yilda 30 bin hektolitre bira 3 yilda Ise
250 bin  hektolitre bira satmayi
hedefliyoruz® seklindeki kisa selamlama
konusmasindan sonra agilis konusmasini
yapan SPD Milletvekili ve eski Deviet Bakani
Wolfram Kuschke " Uyum her zaman ifade
edili, ama ekonomik uyumda dnemli.
Blnyamin Tlrksoy'un sahibi oldugu
Maksim AG'nin Turk birasini piyasaya
sUrmesi ekonomik uyum’un gizel bir
omedidirBiz  sadece  Tark  Rakisini
taniyorduk, Tlrk rakisi alkol degil ilactir. BEY
de bizlere ilag olacak. Kim bilir belki bir
Alman firmasi da doner isine girebilir. BEY'e
basarililar dilerim” diye konustu.

Tirk ruhu ve kiltdriyle Aimanya’da Tlrk
birasini  Avrupa pazarnna sunduklarini
beliten  MAKSEM AG Yonetim kurulu
Bagkani Bunyamin Tirksoy ise 10 yil dnce
Turkiye'de = Alman  birasi  Uretmeyi
distndiklerini, ancak Almanya'da Tirk
birasi Gretmeyi gergeklestirebildiklerini
kaydederek “.

Uzun calismalar sonucunda bira Ulkesi
olan Almanya’da Turk ruhlu bir birayl
piyasaya sunuyoruz. Biranin yam sira

dinyada ilk bira ve raki kanigimini yakinda
piyasaya slrecediz. Ayrica rakiyi yillarca
bildidimizin disinda meze kurup sofrada
saatlerce oturup icme disinda limonata
kansimiyla hazirfayip ayakusti icilebilecek
bir Icki haline getirdik.

Hafiflestirdik, "Rakin iced” adiyla
piyasaya sunuyoruz. Biramiz hafif icimli,
bofjazi yakmayan bir igecek. Almanya‘daki
45 bin gastronomide pazarlayacagiz.
Almanya digindaki Fransa, Belgika ve
Ingiltere gibi Glkelere de BEY'i pazarlamayi
distndyoruz” dedi.

BEY'i Beyoglu’'ndan aldik

Beyodlu'nun Osmanli imparatoriugu ile
Tlrkiye Cumhuriyeti'nin dinyaya acgilan
kapisi oldugunu, toplumsal yapisi, yasam
kOltGrQ ile Avpupa ile karsilikli etkilenmeler
yasadidini, sanatta batililasmanin ve biitin
modern sanatlarin temelinin Beyoglun'da
atldidini ifade eden Binyamin Tirksoy "
Adimizi  Beyodlu'ndan aldik. Istanbul'un
Beyoglu'nu BEY ile Almanya'ya Avrupa'ya
tagidik. Yeni Tilrk Edebiyati Beyoglu'nda
dogdu, Orhan veliler, Behget Necatigiller,
Oktay Rifatlar ve daha birgok Unld ve saygin
yazarlanmiz Beyodlu'nda bulustular.

Beyoglu  sinemasiyla, tiyatrosuyla,
ressamlanyla, yazarlanyla, kiltiriyle ve
yasam bicimiyle 6nemli bir kentimiz Biz
BEY'l oradan aldik” diye konustu,

Lunen Belediye Baskani Wilfried Weineck
de MAKSEM AG sirketini kutlayarak, Bey ile
yeni isyeri vyaratidigini, BEY'In Linen
ekonomisine katki sunacadini belirterek,
MAKSUM AG'ye bagan dileklerinde bulundu.
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40 bin tir |
ve veni firsatlar

tirklerin Avrupa’daki ekonomik yasami

oldukca hareketli. Bu haftaya damga-

sin1 vuran en ilging olaylardan biri Lii-

nen’de Biinyamin Turksoy'un Alman-
val Turklere yénelik Bey Pilsener isimli 6zel bira
markasini pivasaya stirmesivdi. Ttirk girisimci
Ozan Taner’in Moema markasiyla Berlin'de
Asad Saksonya Eyaleti Basbakani Christian
Wulffun elinden “halki cesaretlendirenler &dii-
1" almast da, bir diger guizel gelismeydi.

Avrupa'daki Turklerin aktiviteleri yaminda,
Tirkiye’'deki sirketlerden de Almanya ve Avru-
pa’va yogun ilgi var. ki taraf arkasindaki ticari
iliskiler o kadar yogun ki, bunun somut émegi
kendini Turkiye'den Avrupa’ya sefer yapan 40
bini askin Turk tir sayisiyla gésteriyor.

Gergekten de Turkiye, Avrupa’da en buliyiik
tir filosuna sahip bes alt1 tilkeden birisi konu-
munda. Bu kadar buyiik tasima filosuysa, o til-
kenin ekonomik glictintin bir yansimasi. Zira,
Almanya ki, 1 trilyon Euro’'yu asan rakamla
diinyanin ihracat sampiyonu, 500 bin civarinda
tira sahip. Buna bir de tren, hava ve gemi tast-
macilidint eklerseniz, bu tlkenin glictinui daha
ivi tasavvur edebilirsiniz.

Iste béylesine yodun ekonomik iliski, Ttirk gir-
ketlerin Almanya’da temsilcilik agma veya sirket
kurma faaliyetleriyle daha da gelisivor. Bir mali
musavir dostum, son iki hafta icinde sadece
kendisine 6 Turk sirketin muhasebe isleri igin
basvurdugunu, bunlar arasinda biri Mann’a satig
vapan iki oto yedek parcas: tireticisiyle, Tiirki-
yve'nin erkek givimde tinlii bir markasinin bulun-
dugunu anlatt.

Elbette bu olumlu gelisme, Almanya’daki
Tuirk girisimciler agisindan da sevindirici. Ctinki
Turkiye'den gelen bu sirketlerin calismalarina,
bu tlkevi ¢ok ivi taniyan Turk girisimciler destek
olabilir. Bunun yaninda, Ttrk sirketlerinin Al-
manya acthmi, burada ivi yetismis, is arayan iki
ug¢ dilli Turkler acisindan da énemli bir firsat.
Bunun iyi degerlendirmesi, her iki tarafa da ba-
viik katkilar saglayacaktr. Bu distincelerle, ivi
bir hafta sonu dilivorum.

ktop@sabah.com.tr

Sabah, 01.12.07
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RECAI AKSU Linen

Adm Osmanl Imparatorlu-
gu'nun ve Tirkiye Cumhuriye-
ti’'nin diinyaya acilan kapisi olan
Beyoglu’'ndan alan, kalbiyle ru-
huyla tadiyla kiiltiiriiyle Tiirk
Birasi BEY, artik Avrupa piya-
sasinda. MAKSEM AG'nin sa-
hibi isadami Biinyamin Tiirk-
soy, Kuzey Ren Vestfalya Eya-
let SPD Milletvekili ve eski
devlet Bakam1 Wolfram Kusc-
hke, Liinen Belediye Baskam
Wilfried Weineck, MAKSEM
AG Miiduri Ralf Frigge, Siyasi
parti temsilcileri, Tirk ve Al-
man isadamlan ile ¢ok sayida
davetlinin katildigx bir toplant:
ile BEY’i kamuoyuna tanitt.

Ekonomik Uyum

MAKSEM AG Genel Mii-
diirii Ralf Brigge, “BEY adim
Istanbul’un tarihi ile iinlii Be-
yoglu kentine borgluyuz. 11k yil-
da 30 bin hektolitre, 3 yilda ise
250 bin hektolitre bira satmayi
hedefliyoruz” diyerek, Bey icin
Ongordiikleri hedefi acikladi.
SPD Milletvekili ve eski Devlet

Milliyet, 28.11.07

BURYAmin
Ttrksoy

Bakam Wolfram Kuschke de,
“Sosyal uyumun yani sira eko-
nomik uyum da 6nemli. Mak-
sim AG’nin Tirk birasini piya-
saya stirmesi ckonomik uyumun
giizel bir drnegidir. Biz sadece
Tirk rakisim tamyorduk, Tiirk
rakisi alkol degil ilactir. BEY de
bizlere ilag olacak. Kim bilir
belki bir Alman firmas: da do-
ner isine girebilir. BEY e basa-
rililar dilerim” dedi.

Tirk ruhu ve kiltiiriiyle Al-
manya’'da Turk birasim Avrupa
pazarina sunduklarimi belirten
MAKSEM AG Yonetim kurulu
Baskan:i Biinyamin Tiirksoy ise,

10 w1l 6nce Tiirkiye’de Alman
biras: tiretmeyi disiindiiklerini,
ancak Almanya’da Tiirk birasi
uretmeyi gerceklestirebildikle-
rini kaydetti.

Tiirksoy soyle dedi: “Uzun
cahsmalar sonucunda bira tilke-
si olan Almanya’da Tiirk ruhlu
bir biray1 piyasaya sunuyoruz.
Biranin yam sira diinyada ilk bi-
ra ve raki karisimini yakinda pi-
yasaya surecefiiz. Ayrica rakiyi
yillarca bildigimizin disinda me-
ze kurup sofrada saatlerce otu-
rup icme disinda limonata kan-
simuyla hazirlayip ayakiistii igile-
bilecek bir icki haline getirdik.
Hafiflestirdik, ‘Rakin iced’ ady-
la piyasaya sunuyoruz. Biramiz
hafif icimli, bogazi yakmayan
bir icecek. Almanya’daki 45 bin
gastronomide pazarlayacagiz.
Almanya disindaki Fransa, Bel-
cika ve Ingiltere gibi iilkelere de
BEY’i pazarlamay: diisiiniiyo-
m’!

Liinen Belediye Baskam
Wilfried Weineck de MAK-
SEM AG sirketini kutlayarak,
yeni isyerleri yaratan BEY’in
Liinen ekonomisine biiyiik kat-
ki sunacagin soyledi.
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Lunen Belediye Baskan Yardimcisi Wilfried Weineck, B;ijnyamin
Turksoy; SPD milletvekili Wolfram Kuschke ile MAKSEM AG yO-
neticisi Ralf Frigge birlikte kadeh kaldirdilar (soldan saga).

Almanya’da Beyoglu birasi

ALMANYA'dakt Turkler, bira yer edinmeye calisacak.
memleketi Almanya‘da Linen‘e bagh Brambauer
sonunda biraciliga'da soyundu.  kasabasinda MAKSEM AG
Geng girisimei Bunyamin tarafindan piyasaya siiriilen
Tiirksoy, “Ruhu Tiirk olan Bey Bira icin tanifim toplantisi
Alman birasi” sloganiyla yapildi: Adin1 Beyoglu’ndan
piyasaya sundugu “Bey Bira” alan Bey Bira‘y1 Almanya’daki
ile Almanya‘da sayilari bin 45 bin gastronominin yani sira
2004 askin bira direticisinin Avrupa‘nin bircok tilkesinde
piyasaya stirdtigu 5 bine yakin - bulmak miimkiin olacak.
bira'markast arasinda kendisine B Ahmet YILDIRIM

' BIRA-RAKI KARISIMI

Bey Bira’y1 yeni tat ve iiriinlerin
takip edecegini soyleyen Tiirksoy,
“Biranin yani sira diinyada ilk kez
bira ve raki karisimini yakinda
piyasaya siirecegiz. Ayrica rakiyi
limonata karisimiyla hazirlayip
ayakiistii igilebilecek bir icki haline
getirdik. Hafiflestirdik, Raki’n iced
adiyla piyasaya sunuyoruz” dedi.

Hurriyet Avrupa, 28.11.07
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Brambauer Unternehmen Maksem AG bringt eigene Pilsmarke auf den Markt, nach dem Reinheitsgebot

Von Tatjana Gluth

Brambauer. Tiirkische Le-
benskunst und deutsches
Reinheitsgebot in einer Fla-
sche: Eine neue Pilsmarke
soll von Brambauer aus die
Welt erobern, zumindest
erst einmal die Geschmacks-
nerven der jungen Tirken in
Deutschland.

»Ganz schon mutig”, fand
Landtagsabgeordneter Wolf-
ram Kuschke den Vorstof der
Maksem AG, die gesternin die
Vertriebsriume am Zum Pier
zur Prasentation ihrer neuen
Biermarke eingeladen hatte.
Ist man doch angetreten, um
»an der Peripherie von Dort-
mund  Biergeschichte zu
schreiben”.

Vertriebschef Frank Frigge
und Maksem-Eigentiimer Bii-
nyamin Tiirksoy haben sich
viel vorgenommen. Mit der
neuen Biermarke ,BEY" wol-
len sie das Lebensgefiihl der

Frank Frigge und Biinyamin Tirksoy mgen ihr Bier. (IN)

jungen Tiirken zwischen 18
und 39 Jahren treffen. Dazu
haben sie ein passendes, jun-
ges Image geschaffen: ,BEY”

- istdie Abkiirzung fiir Beyoglu,

erinnert an den welfoffenen
Stadtteil von Istanbul. Der
«Galata"-Turm prangt des-

WAZ 27.11.07

halb auf dem Etikett, golden
natiirlich, denn die Farbe soll
auch auf den Pilsgeschmack
hinweisen, der dem Trend zu
den eher leichten ,Goldbie-
ren” huldigt. 4,9 Prozent,
leicht gehopft, sehr wiirzig,
mit einer Anlehnung zu den

Deutsches Bier mi t_iirkischer Seele

Klassischen  Exportbieren”,
fasst Frigge als Steckbrief zu-
sammen und peilt ,2,5 Milli-
onen Tiirken in Deutschland,
45000 tiirkische Outlets, 45
Millionen Tiirken in der EU
und einen steigenden tiirki-
schen Bierkonsum” an.
Gestern waren Politiker,
Geschiftspartner und po-
tenzielle  Vertriebspartner
eingeladen und kosteten das
»deutsche Bier mit tiirkischer
Seele”, das in Deutschland
nach deutschen Reinheitsge-
bot gebraut wird. ,Es hat die
Herbe, die ich brauche”, stell-
te stellvertretender Biirger-
meister Wilfried Weineck fest
und Sozialdemokrat Rudi Sal-
men lobte: ,Sehr angenehm,
tiberraschend guter Pilsge-
schmack. Noch gibt's ,BEY”
nur in der Flasche, doch das
Fassbier ist schon geplant.
Die eigene Biermarke st das
Aushingeschild der Maksem
AG, die ansonsten eine breite
Palette tiirkischer Alkoholika

vertreibt. Doch das nachste
ehrgeizige  Projekt  wartet
schon: ein fruchtiger Raki-
Mix, ebenfalls konzipiert fiir
die junge tiirkisch stimmige
Generation.

INFORMATION

30000 hI
Pils-AusstoR

B Die Maksem AG, im
Marz 2007 gegriindet,
hat 20 Mitarbeiter.

W Angepeiltes Ziel fiir
2008: 30 000 Hektoli-
ter AusstoB der neuen
Biermarke , BEY",

B, Bey" gibt's im Sixpack;
Fassbier'und andere
Geschmacksrichtungen
sind geplant.

B Der Vertrieb soll dber
Franchisenehmer erfol-
gen.




WESTDEUTSCHE

ALLGEMEINE

Die Zeitung §7, 7f. ¥ & des Ruhrgebiets

Y O G L LU

..Sch_mgck't wie eine Sommernacht in Istén_bﬁl" behauptet die Werbung, Gestern wurde.dié neue Pilsmarke JBEY” vorgestéllt. die tirkischen Geschmack
und deutsches Reinheitsgebot vereinbaren soll. Susan Gideroglu versorgte dievielen Gasten der Maksem AG mit Proben. (Bild: Ingo Neubold)

s

WAZ 27.11.07
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Turk birasi BEY
Avrupa Pazarinda

Almanya’nin ilk Tark birasi “BEY” kamuoyuna tanitildl.

Tork ruhlu Alman birasi BEY'in Avrupa pazanna girisini, Kuzey Ren

RECAI AKSU Linen

Adini Osmanh Imparatoriu-
gu’'nun ve Turkiye Cumhuriye-
ti'nin diinyaya aglan kapsi olan
Beyoglu'ndan alan, kalbiyle ru-
huyla tadiyla kiltiiniyle Tiirk
Birast BEY, artik Avrupa piya-
sasinda,. MAKSEM AG™nin sa-
hibi isadami Bilnyamin Tirk-
soy, Kuzey Ren Vestfalya Eya-
let SPD. Milletvekili ve eski
deviet Bakani Wolfram Kuse-
hke, Lilnen Belediye Baskam
Wilfried Weineck, MAKSEM
AG Mudiirii Ralf Frigge, Siyasi
parti temsialen, Tark ve Al-
man isadamlar ile ¢ok sayida
davellinin katldifin bir toplant:
ile BEY't kamuoyuna tanitti.

Ekonumik Uyum

MAKSEM AG Genel Mik-
diirit Ralf Brigge, “BEY adim
Istanbul’'un tanhi ile Gnli Be-
yoilu kentine borgluyuz. 11k yil-
da 30 bin hektolitre, 3 wilda isc
250 bin hektolitre bira satmay
hedefliyoruz™ diyerck, Bey icin
ongordikleri hedefi aciklady,
SPD Milletvekili ve eski Devlet

Milliyet 27.11.07

Blnyamin
Tlrksoy

Bakany Wolfram Kuschke de,
“Sosyal vyumun yam sira cko-
nomik uyum da Gnemli. Mak-
sim AG'nin Turk birasim piya-
saya siirmesi ckonomik uyumun
glzel bir omegidir. Biz sadece
Turk rakisini tansyorduk, Tark
rakis alkol degil ilagtir. BEY de
bizlere ilag olacak. Kim bilir
belki bir Alman firmast da do-
ner isine girehilir. BEY'e basa-
nhlar dilerim™ dedi.

Tork ruhu ve kitltiirityle Al
manya’da Turk birasint Avrupa
pazanna sundukiann: belirten
MAKSEM AG Yonetim kurulu
Baskam Bonyamin Tiirksoy ise,

BEY, ‘beylere’ layik bir sekilde Alman piyasasina giriyor

Eyalet SPD Milletvekili ve eski Deviet
Bakani Wolfram Kuschke (soldan 3.), Lilnen Balediye Baskani Wilfried Weinedk (sol basta), MAKSEM AG Mildird Ralf
Frigge (3§ basta) ve MAKSEM AG Sahibi Binyamin Tirksoy (soldan 2) hep birikta “Serefe” diyerek birlikte kutladdar.

10 wl Gnce Tirkiye'de Alman
birasi dretmeyi distindiklerini,
ancak Almanya'da Tink birass
oretmeyl gerceklestirebildikle-
rini kaydetti.

Tiirksoy soyle dedi: “Uzun
calismalar sonucunda bira ulke-
si olan Almanya’da Tirk ruhlu
bir birayl piyasaya sunuyoruz.
Biranm yani sira diinyada ik bi-
ra ve raki Kangimini yakinda pi-
yasaya sureccgiz. Aynca rakiy
yillarca bildifiimizin disinda me-
ze kurup sofrada saatlerce otu-
rup igme disinda limonata kari-
simiyla hazirlayp ayakistii iile-
bilecek bir igki haline getirdik.
Hafiflestirdik, ‘Rakin iced’ ady-
la piyasaya sunuyoruz. Biramiz
hafif icimli, bogaz: yakmayan
bir icecek, Almanya’daki 45 bin
gastronomide pazarlayacagiz.

! disindaki Fransa, Bel-
cika ve Ingiltere gibi iilkelere de
BEY'I pazarlamay disiniyo-
M.N

Lincn Belediye Bagkam
Wilfried Weineck de MAK-
SEM AG sirketini kutlayarak,
yeni isyerleri yaratan BEY'in
Linen ckonomisine bityik kat-
ki sunacagin soyledi.
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Maksem traumt
von glaserner
Brauerel

Vertrieb von tiurkischem Bier

Brambauer = Eine kleine gli-
serne Brauerei in Linen - das
kénnte sich Biinyamin Tiirk-
soy gut vorstellen. Der Vor-
stand der Maksem AG mit
Sitz in Brambauer ldsst das
turkische Bier Bey derzeit
noch in Iserlohn brauen.
»Wenn dort die Kapazitidten
fir uns nicht mehr ausrei-
chen, wiirden wir gern in Lii-
nen eine kleine Brauerei bau-
en,” so Tiirksoy.

Und zwar nach dem Vor-
bild einer bekannten Privat-
brauerei in Oelde. ,,Man soll
diese Brauerei besuchen kén-
nen, sie soll eine Art gliserne
Brauerei werden*, erklarte
Tilirksoy am Rande einer Pri-
sentation. Urspriinglich woll-
te er zusammen mit Ralf Frig-
ge, Geschiftsfithrer Vertrieb,
deutsches Bier in der Tiirkei
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brauen. Das klappte nicht
aber man merkte, dass Nach-
frage fiir tiirkisches Bier in
Deutschland vorhanden ist,
»Es gibt mehr als zwei Millio-
nen Tiirken in Deutschland,
vier Millionen in Europa“, be-
tonte Tiirksoy.

Verbindungen

Der Plan, eine Brauerei zu
kaufen, funktionierte nicht.
Doch durch gute Verbindun-
gen Frigges zu anderen
Brauereien wird das ,,Bey Pil-
sener” nun in einer Brauerei
in Iserlohn gebraut. = BS

Benannt ist Maksem nach einer
groBen Wasserversorgungsstelle
in Istanbul. Bey steht fiir den Is-
tanbuler Stadtteil Beyoglu. Das
Logo zeigt den Turm des
Stadtteils. » www.bey-bier.de

Prost auf die Pldne von der eigenen glidsernen Brauerei in Lii-

nen: Maksem AG-Chef Biinyamin Tirksoy (r.) und Geschiftsfiih-

rer Ralf Frigge.

Ruhrnachrichten 26.11.07

RN-Foto Knepper
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Bier fiir Deutsch-Tiirken:

Maksem AG, Liinen

Liebesgriife aus Istanbul

35.000 hl Efes-Bier trinken 2,5 Millionen Tiirken in Deutschland pro
Jahr - zu wenig, wie man sich nicht nur beim tiirkischen Marktfiihrer
selbst dachte (INSIDE 493). Auf den Geschmack gekommen ist deshalb

auch Ralf Frigge.

Der Ex-Exportboss Ralf Frigge (Veltins,
Brau & Brunnen) will als neuer Vertriebs-
chef der Maksem AG in Liinen die deut-
schen Tiirken kiinftig mit Bey versorgen.
Das Bier ,mit tiirkischer Seele” kommt aus
deutschen Sudkesseln - u.a., wie INSI-
DER wissen, von Flensburger und von der
Oettinger-Niederlassung in Ménchenglad-
bach. Die Rechnung kénnte aufgehen, wenn
die 45,000 tiirkischen Outlets in Deutsch-
land - von der Dénerbude bis zum Super-
markt - tatsichlich die 0,33-Liter-Sixpacks
in Longneck-Version zu einem an Premium-
Vorgaben kratzenden Preis in die Regale
stellen. 30.000 hl Bey will Frigge im kom-
menden Jahr verkaufen, dazu unter dem
Bey-Label auch Mischgetranke und alko-
holfreies Bier.

Inside / 23.11.2007

Partner fiir Frigge, der als Vertriebs-Gf der
Maksem AG nidchste Woche das neue Tiir-
ken-Bier in Liinen vorstellt, ist der Ge-
schiftsmann Biinyamin Tiirksoy, der sein
Geld als Franchise-Geber der Gastro-Kette
Divan verdient hat. Ein unerldsslicher Mann
fiir Frigge, der mangels profunder Tiirkisch-
Kenntnisse bislang nur auf Deutsch
zusammenzdhlt, dass es bei den 2,5 Milli-
onen Deutsch-Tiirken nicht bleiben muss
- in der EU sind insgesamt 4,5 Millionen
Auslands-Tiirken durstig.

Verglichen mit der runden Million Polen, die
in Deutschiand leben, eine vielversprechen-
de Zahl. Ob sich Frigge/Tlirksoy mit Bey
(einer Abkiirzung des Istanbuler Stadtteils
Beyoglu) kiinftig mit den polnischen Brau-
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ern mitihren Exportschla-
gern Tyskie und Lech mes-
sen kann, bleibt abzuwar-
ten. Auch weil sie GAM-
Ketten wie Trinkgut exzel-
lente Handelsspannen
gewdhrten (INSIDE 517),
kamen die polnischen
Marken in Deutschland
gut ins Geschift. 2007
sind es ohne grolRen Wer-
beaufwand zusammen gut
60.000 hi. ®

inside/23.11.2007
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